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1. ZAKLADNI TEORETICKA VYCHODISKA
1.1 CO JE EKONOMIE?

Nékteti ekonomové tvrdi, Ze obecna ekonomicka teorie je védou spole€enskou, Ze
jeji zkoumani musi vychazet z reality ekonomického Zivota spole¢nosti a jeji zavéry
musi byt pro spolenost prakticky vyuZitelné. Jini prosazuji chépani ekonomické
teorie vice jako formalné abstraktni védni discipliny, u které soulad s realitou neni
podminkou spravnosti a védeckosti. Chépani ekonomické teorie jako abstraktni védy,
umoziiuje piesnéji chapat realné ekonomické procesy.

Ekonomie se zabyva otazkou, jak se chovaji podniky, domacnosti a vlady.

Definice:

- Ekonomie je véda o Cinnostech, které se tykaji vyroby a smény statkt (rozdélovani,
uziti - spotieba).

- Ekonomie zkoumé zmény v ekonomice jako celku. Na zaklad€ pochopeni téchto
jevll poméha ekonomie vypracovavat hospodaiskou politiku, jejimz prostfednictvim
miZe vlada zvysit vykonnost narodni ekonomiky.

- Ekonomie je védou o volbé. Studuje, jak lidé voli mezi riznymi moZnostmi vyuZiti
vzacnych nebo omezenych vyrobnich zdroji, jak voli mezi mozZnostmi vyrabét rizné
komodity a mezi riznymi zpisoby, jak tyto statky rozdélit riznym ¢lent spoleénosti
k jejich spottebé.

- Ekonomie studuje obchod mezi narody.

- Ekonomie je véda o penézich, bankovnictvi, kapitalu a bohatstvi.
Shrnuti:

- Ekonomie zkouma, jak rizné spole€nosti uzivaji vzacné zdroje k vyrobé uzite¢nych
komodit a jak je rozd€luji mezi riizné skupiny.

1.1. 1 POZITIVNI A NORMATIVNI EKONOMIE

- Pozitivni ekonomie piijima ekonomickou realitu takovou, jaké je. Jejim cilem je
tuto realitu popisovat a hledat v ni zdkonitosti jejiho fungovani. Popisuje fakta a
chovani v ekonomice.

- Pro normativni ekonomii je zkoumani reality jen vychodiskem k zobeciiujicim
zav€rim o ekonomickém vyvoji. Charakteristickym rysem normativni ekonomie jsou
hodnotové soudy a etika. Jejim skuteénym cilem je konstruovat pfedobraz
dokonalejsiho ekonomického systému, hrat aktivni roli ve vyvoji lidské spole¢nosti.
Pfi svém rozhodovani je uzce spjata s politikou. Jako ekonomicka véda hraje svou
ulohu ve viadnich organech.



1. 1. 2 MIKROEKONOMIE A MAKROEKONOMIE

A) Mikroekonomie zkouma a analyzuje chovani diléich ekonomickych subjekti:
jednotlivet, domécnosti a firem, stav a vyvoj jednotlivych trhi (vyrobkd a sluzeb,
primarnich vyrobnich faktorl). Hleda odpovéd’ napf. na otazky:

- jak se utvafi cena na trhu ¢aje

- jak se méni chovani spotiebitele zvySenim ceny benzinu

- jaky vliv bude mit na pracovni usili lidi vyssi dan ze mzdy

- jak se chovaji odborové svazy

- Jak se uréuje vyroba v jednotlivych firméch, odvétvich apod.
- jak jsou uréeny mzdy, zisky, uroky a jiné dichody

- jak se chova na trhu spotfebitel

-jak se projevuje statni politika na zménach vyroby, ceny a pod. v jednotlivych
firmach, na konkrétnich trzich, atd.

B) Makroekonomie se zabyva hospodafstvim jako celkem, studuje fungovéani
ekonomiky jako celku, zkouma ekonomické vztahy a procesy na makrourovni.
Zabyva se makroekonomickymi vstupy a vystupy, ekonomickym rlstem, cenovou
hladinou, vnéj$imi ekonomickymi vztahy apod. Zakladni problémy zkoumani jsou:

- vzéjemny vztah agregatni nabidky a agregéatni poptavky

- vSeobecna urovern cen a inflace

- co uréuje hruby domaci produkt

- co uruje zaméstnanost a nezaméstnanost

- jaka je uloha statni politiky a jak se promita na makroekonomické urovni atd.

(Jak méfit produkt, ktery spole¢nost vyrabi za rok a co uréuje jeho vysi, co zpasobi v
ekonomice rast inflace, jaky vliv bude mit vy$$i dai ze zisku na miru
nazaméstnanosti, analyza celkové nabidky pen€z, zkoumd, pro¢ né&které zemé
prosperuji a jiné stagnuji.) Zkouma jevy v uritém prufezu (napf. vlastnictvi).

Pfestoze jsou mikro a makroekonomické oblasti spolu uzce spjaty, jsou samostatné,
kazda mé své specifické vlastnosti a zplisob chovani, ktery je vlastni jen této urcité
oblasti a jen pro ni je platny.

Pfedstavy o tom, Ze ndrodni hospodafstvi je prosty soudet jednotlivych firem a
domacnosti a naopak, Ze narodni hospodafstvi se rozpada na jednotlivé ekonomické
subjekty, neodpovidaji skute¢nému stavu.



1. 2 PREDMET EKONOMICKE TEORIE

Clovek se lisi od zvitat tim, Ze mysli, mluvi, pracuje, ale také tim, Ze si chce
usnadnit a zpi{jemnit Zivot. Pfestava se spokojovat s tim, co volné naléza v pfirodé,
ale za€ind si pfedméty vnéjsi pfirody pfizpisobovat svym potfebam a svému pohodli.
Tomuto Gsili zaéind podfizovat svij Zivot. Lidstvo vynakladé obrovskeé usili na to, aby
jej vzapéti nékde jinde uSetfilo. A pravé tyto aspekty Zivota spole€nosti zkouma
ekonomicka teorie. Hleda pohnutky lidi, které je vedou k tomu, aby uspokojovali
néjaké své potieby, zplisoby, jakymi je mohou uspokojit, ochotu lidi néco produkovat.
Zkouma Clovéka s jeho neomezenymi potfebami (usnadnit a zpfijemnit si Zivot) ve
svété omezenych zdrojd. Nesoulad mezi potfebami a zdroji ¢loveka nuti produkovat,
vstupovat do ekonomickych vztaht s jinymi lidmi, vytvaret ekonomickou strukturu
spole¢nosti. Kdykoli lidé vytvofi spolecenstvi, musi nutné Eelit n€kolika univerzalnim
ekonomickym problémim. Kazda spoleénost musi uréit, jaké komodity se budou
vyrabét, jak by tyto statky mély byt vyrabény a pro koho budou vyrdbény. Vzacnost je
klicovym bodem ekonomického Zivota a to i z pohledu omezenych urovni produkce,
které méa ekonomika k dispozici. Volba spole¢nosti mezi raznymi statky a sluzbami je
omezena mnozstvim disponibilnich zdroji a technologickymi znalostmi této
spoleCnosti. V ramci danych produkénich mozZnosti musi spole€nost volit mezi
Zivotn€ nezbytnymi a luxusnimi statky, mezi soukromymi a vefejnymi statky, mezi
spotfebou a investicemi.

Za hlavni pfedmét zkoumani obecné ekonomické teorie je tedy mozno oznacit
hledani efektivniho vyuZiti omezenych zdroji za ulelem dosaZzeni optima pii
uspokojovani rostoucich potieb ekonomickych subjektt. Potieby rostou, zdroje jsou
stale vice omezené a ekonomicka véda hleda takovou kombinaci téchto zdrojt, ktera
by vedla k co nejvy$§imu uspokojeni potieb.

1.3 TRI ZAKLADNI A VZAJEMNE SOUVISEJICI PROBLEMY EKONOMIE

Co, 1. jaké statky se maji vyrabét a v jakych mnozZstvich, kdy maji byt vyrobeny,
zda malé mnoZstvi kvalitniho zboZi, nebo velké mnozstvi levného, spotiebni statky
nebo investice.

Jak budou statky vyrabény, kdo je ma vyrabét, s jakymi zdroji a jakymi
technologiemi, ve statnich nebo soukromych firmach, velkych nebo malych firméch a
v jakém mnoZstvi atd.

Pro koho se budou statky vyrabét, kdo méd mit prospéch ze statki a sluzeb, které
ekonomika vyrobi, tedy jak ma byt vytvofeny narodni produkt rozdélen mezi riizné
jednotlivce a rodiny.

Tyto problémy se tykaji omezenosti zdroju a volby mezi vstupy a vystupy
ekonomiky.

Vstupy: statky nebo sluzby, které pouzivaji firmy pro vyrobni procesy. Jsou
spojovany za Ulelem vyroby vystupl. Nazyvame je také vyrobnimi faktory, a d€lime
na piirodni zdroje (pida a neenergetické zdroje), praci (lidsky cas, straveny ve
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ekonomika vyrobila proto, aby vyrabély jiné dal$i statky) a suroviny. Akumulace
kapitalovych statki je nezbytnd pro ekonomicky rozvoj.

Vystupy: sestavaji ze souboru riznorodych uziteénych statkli nebo sluzeb, které
jsou bud’ spotiebovéany, nebo pouZity pro dalsi vyrobu. Vznikaji kombinaci vstupt ve
vyrobg.

Vyrobni faktory:

Vyroba je proces, pii kterém dochézi k pfeméné ptirodnich statkd, jak volnych, tak
ekonomickych, na takové statky, které jsou svymi vlastnostmi schopné uspokojovat
lidské potieby.

Pii vyrobé ekonomickych statkti ¢lovek pouziva vzacné vyrobni faktory. Existuji tfi
zakladni vyrobni faktory: Prace, pida a kapital, k nim se pfipojuji pfirodni zdroje a
také technologie.

1. 4 EKONOMICKA VZACNOST

Zzkladem ekonomického Zivota je snaha zpfijemnit si Zivot. V této snaze nardZi
¢lov€k na omezenost zdroju, které mu poskytuje pfiroda. VétSina piedméti, které
Clovék potiebuje nebo po kterych touzi, jsou tzv. ekonomické statky. Jsou to
predméty, které neexistuji v neomezené mite, které je potfeba vyrdbét, aby vitbec byly
k dispozici. Jejich mnoZstvi je mensi neZz potieba. Ekonomicka vzacnost v sobé
obsahuje dva aspekty. Za prvé je to omezenost zdrojli, za druhé jejich uzite€nost. Aby
byl Eloveék ochoten vynalozit Usili na ziskdni n&jakého pfedmétu, nesmi byt pro néj
tento pfedmét volné dostupny. Na druhé strané tento pfedmét musi byt uZiteény.
Pokud tyto ekonomické statky slouZzi pfimo ke spotfebé, nazyvaji se spotfebni statky,
pokud slouzi k vyrobé, nazyvaji se vyrobni statky. Pfedmét, ktery je sice uZite€ny, ale
zarovell voln€ dostupny, nazyvame volnym statkem (je k dispozici v takovém
mnoZstvi, které prevySuje potfebu. Miize byt nalézan v ptirodé, nebo byt vysledkem
ekonomické Einnosti). Problémy co, jak, pro koho vznikaji proto, Ze lidé chté&ji
spotiebovéavat daleko vice ekonomickych statkl, nez ekonomika dokéaze vyrobit.
Statky jsou omezené, zatimco potfeby jsou bez hranic. Vys§i dichody vyvolavaji
vySSi spotfebni standard a stdle vy$$i potfeby. Statky jsou vzacné, protoZe neexistuje
dostatek zdrojt k vyrobé vsech statkd, které 1idé chté&ji spotfebovavat.
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1. 5 CHARAKTERISTICKE RYSY VYSPELE EKONOMIKY

Délba prdce a specializace, penize a kapitdl. Tyto tfi rysy jsou navzijem tzce
propojeny. Specializace umozZiuje vysokou efektivnost a rostouci vyrobu. VyuZiti
penéz umoziiuje rychlé obchodovéni s minimalnimi ndklady €asu a Usili. Bez velkych
moznosti obchodu a smény, které poskytuji penize, by nebyla mozné vyspéla délba
prace. Penize a kapitdl spolu souviseji, protoZze fondy k nédkupu kapitalovych statkd
vznikaji prostfednictvim penéZnich trhi, na nichZz mohou byt uspory jednéch
pfeménény na kapitdl jinych. Vztah mezi cenovym mechanismem a obchodem je
odvozen z jejich podstaty: SloZita, mnohostranna sména, ktera se odehrava na trzich,
by nemohla probihat bez penéz, fungujicich jako ucetni jednotka a nastroj smény.

1. 6 FORMY VLASTNICTV{
Ekonomicka teorie rozeznava tyto formy vlastnictvi:

1. Soukromé. Vyrobni faktory vlastni soukromi vlastnici, ktefi maji prvofady z4djem na
jejich co nejefektivnéj$im vyuZiti.

2. Spolecné. Ur¢ita skupina lidi, vlastnikd, se spoji za U¢elem vykonavéani urcité
¢innosti., Kazdy ma urcity podil na zisku, jeho podil je pravné€ zajistén, mize kdykoli
vstoupit nebo vystoupit z dané skupiny, z daného spole€enstvi (akciova spole¢nost,
druzstvo).

3. Spolecenské. Vlastnikem je celd spole€nost a to nedélitelné, neni uren podil
jednotlived na celkovém vlastnictvi, vSe je majetkem vSech ¢lentt spolecnosti
bezrozdilné. Zajem na efektivnim vyuZiti vyrobnich faktor se ztraci, protoZe chybi
konkrétni vlastnicky vztah.

4. Starni. Typ vlastnictvi, pri kterém zakladnim pravnim i ekonomickym subjektem je
stat. VySe zisku neni jediné hledisko jeho podnikani, sleduje Casto $irSi, zejména
spolecenské cile.

5. Smisené. Rizné formy vlastnictvi existuji vedle sebe s rliznymi vzdjemnymi vztahy
(podpory, vytlatovani, apod.). Dnes je smiSend forma nejCastejsi. Vedle
prevladajiciho soukromého vlastnictvi existuji i jiné, dopliujici formy. Je zfejmé, Ze
mimo spoleCenské formy vlastnictvi (ta vedle soukromého vlastnictvi nemuze
existovat, vzajemné se vylucui).

6. Prondjem. Neni pfimou formou vlastnictvi. Jde o takovou formu, kdy najemce
prebird napf. urCité vyrobni kapacity k ur€ité ekonomické &innosti. Za propijceni
téchto kapacit plati ndjem. Hlavni vyhodou prondjmu je, Ze pfi zahdjeni podnikani
nemusi byt dostatek finan¢nich prostfedkt. Dalsi vyhodou je zainteresovanost
najemce na zvySovani efektivnosti vyroby. Najimatel ma jisty pfijem z najemného.
Najimatelem miZe byt obecné kdokoli, kdo vlastni to, co je mozné pronajmout, tedy
jakykoli ekonomicky subjekt od jednotlivece az po stat.
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1.7 METODOLOGIE

Védecky piistup pouZiva uréité techniky, postupy a metody, které¢ umozsiuji odhalit
a pochopit, jaké pfi€iny a vztahy se skryvaji za nejriznéjsimi jevy a procesy radlného
ekonomického Zivota. Védecké metody umoZiuji uspofadat rozmanitd a roztiisténa
fakta do uceleného systému a tim umoZiiuji systém popsat a vysvétlit.

- pozorovdni (ekonomickych procest, problémil v praxi, jejich shromazd’ovéani, popis
a tfidéni, méfeni veli€in apod.).

- analyza: postup, ktery vyvozuje nebo predpovida urdité typy ekonomického chovani
na zékladé apriornich pfedpokladd o tom, jak jsou lidé nebo firmy motivovany nebo
jak budou jednat. Vychazi z pozorovani. Hleda souvislosti pozorovanych jevii. Na
zakladé pozorovani deduktivné vyvozuje nebo pfedpoklada urdité typy ekonomického
chovani. Uspofadava pozorovana fakta, aby bylo mozné odhalit vyznamné a podstatné
souvislosti ekonomickych jevii a procesu. Je nutné zjistit, které vlivy jsou podstatné a
od kterych abstrahovat. Na zékladé analyzy (rozboru) pak pfejdeme k syntéze,
uspoiadame fadu souvislosti do hypotézy, ¢imz ziskame neovéfenou teorii, kterou je
nutno testovat, ovéfovat (logicky, matematicky, statisticky, prakticky, srovnanim
apod., nabizi se vyuZiti experimentu).

- statisticka analyza: vyuziti statistiky pro analyzu, provéfovani, testovani.

- experimenty. kontrolovany experiment: rozdéleni pozorované populace do dvou
nebo vice skupin. S kazdou se zachazi ptesné stejné€, s vyjimkou jediného faktoru. V
ekonomické véde, na rozdil od jinych véd, 1ze experiment vyuzit jen zfidka. Je mozné
viak asto pouzit ¢asteCny experiment (kdy se napf zkoumaji dvé skupiny lidi s
rozdilnym jedinym faktorem za jinak stejnych podminek), nebo hypoteticky
experiment (anketa, pfi které zkoumame reakci ekonomickych subjektd formou
otazek typu: jak byste se zachoval, kdyby ...).

Ekonomicka analyza dovoluje syntetizovat jednotliva fakta do obecnych tvrzeni.
Statistické studie Casto dovoluji porozumét sloZitym situacim. Experimenty testuji
ekonomické vztahy a jejich fungovani.

Vysledkem je teorie, kterd poskytuje uceleny pohled na fakta v jednotlivych
souvislostech, je schona fakta objasnit a odhalit jejich vzajemné souvislosti a dat
urcity navod, urcity obraz jednani nejriznéjSim ekonomickym subjektim.

1.7.1 CHYBY V EKONOMICKEM UVAZOVANI
- nedodrZovani pravidla "za jinak stejnych podminek"
- omyl "poté, tedy proto" (pri¢ina - nasledek)

- povazovéni celku za sumu ¢asti. Co plati pro jednotlivce, neplati nutné pro celou
skupinu.

- omyl usuzovani z ¢asti na celek. Kdyz maji vSichni farmafi velkou trodu, celkovy
dichod farmartt pravdépodobné klesne. Bude - 1i v recesi kazdy jednotlivec vice
spofit, miZe to snizit celkové uspory spole€nosti. Synergicky efekt.

- subjektivnost:  zplsob, jakym vnimame pozorovana fakta a jevy, zavisi na
teoretickych brylich, které nosime (vzdélani, systém mySleni, tradice naziréni,
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mozkovy distributor).

- nejistota v ekonomickém Zivoté: ekonomické zékony plati v priméru a nikoli pro
kazdy jednotlivy pfipad. Ekonomie neni exaktni védou. Ekonomické zékony neplati
jako pfesné vztahy. Individudlni rozdily vSak do zna¢né miry mizi, zkoumame - li
celkové chovani. Zikon primémych ¢&isel fiké, Ze primémé chovani skupin lze
pfedvidat mnohem Iépe neZ chovani jednotlivcd. (Rozhodovani za jistoty, rizika a
nejistoty, rozhodovaci metody, jejich dé€leni a specifikace, matematick modely pro
rozhodovani.)

- nezameénovat ekonomickou deskripei a hospodarskou politiku

1.7.2 GRAFICKA METODA

Graf je ilustrace, ukazujici, jaky je vztah mezi dvéma nebo vice mnoZinami udaju.
Dovoluje rychlou orientaci a vizudlni prezentaci udaji nebo vztahu mezi dvéma
veli¢inami.

Proménna je takovy predmét naSeho z4jmu, ktery muze byt definovan a méfen.

Hladka krivka: graf je obvykle spojitd kiivka, ktera vyplfiuje prostor mezi body,
uvedenymi v tabulce (nikoli body samotné).

Sklon kFivky pfedstavuje zménu, ke které dochézi u jedné proménné, jestlize se dalsi
proménnd méni. Pfesngji fe€eno, je to zména proménné na svislé ose, odpovidajici
jednotkové zméné proménné na vodorovné ose. Jde-li o pifimku, je sklon vsude
konstantni. Sklon kfivky vyjadfuje, zda jsou si X a Y pfimo nebo nepfimo umémé.
Sklon je Casto definovan jako "vzestup v daném useku". Sklon kfivky je v jejich
riznych bodech riizny. Casto pracujeme s "priimémym sklonem oblouku mezi dvéma
body". Sklon v ur€itém bod€ se stanovuje na zakladé sestrojeni te¢ny ke kiivce v
tomto bodé.

1.8 HRANICE PRODUKCNICH MOZNOSTI

Ekomicka vzacnost vyrobnich faktori zptusobuyje, Ze spole¢nost musi rozhodovat,
jak tyto vyrobni faktory rozdélit mezi vyrobu jednotlivych vyrobki. V dané zemi v
kazdém okamziku je moZné vyrobit s omezenymi zdroji pouze uréité mnozstvi statkd
a sluZeb. Zadna zemé& nemiiZe zvysit vyrobu jednoho statku, aniZ by se vzdala alespoti
uritého mnozstvi jiného statku. Tato omezenost produkéniho potencidlu se
znazoriuje pomoci "hranice produkénich moznosti (PPF)", ktera pfedstavuje
maximalni mnoZstvi dvojice statkl nebo sluzeb, které mohou byt vyrobeny s danymi
zdroji prislusné ekonomiky. UvaZujme dva statky, nebo dvé skupiny statki - stroje a
potraviny. Lidé mohou volit: bud’ vyrdbét pouze potraviny, nebo pouze stroje a nebo -
a to je nejpravdépodobnéjsi - zvoli néjakou kombinaci obou statki, tj. s &asti
vyrobnich faktori budou vyrabét potraviny a s &asti stroje. Existuje ur¢ité maximalni
mnoZstvi obou statkt, které je fmoZzné vyrobit za rok. Pokud tuto situaci znazornime
graficky, ziskdme hranici vyrobnich moZnosti, ktera zobrazuje v3echny maximalné
dostupné kombinace statkli, které mohou byt vyrobeny pii danych vyrobnich
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faktorech a technologii. Jednotlivé konkrétni kombinace jsou potom déany prevadénim
zdrojl z jednoho pouziti na druhé.

PPF PDF1 PPF2

Z hranice vyrobnich moznosti miZeme odvodit nékteré dilezité skutecnosti:

1.8.1 EFEKTIVNOST

Spolecnost vyrabi efektivné, pokud je na hranici vyrobnich moZnosti, tj. pokud
nemuze zvySsit vyrobu jednoho statku, aniZ by sniZila produkei jiného. Pfi nevyuZitych
zdrojich se ekonomika nenachazi na hranici produkénich moznosti, nybrz pod ni.
Ekonomika se vSak miiZze nalézat pod PPF i z divodu jeji neefektivni organizace,
existence monopolld, neefektivni regulace. PPF ukazuje nejzaz$i mez souboru
vyrobitelnych statkl v podminkach ekonomické vzécnosti. Omezuje tedy nasi Zivotni
uroven.

1.8.2 ALTERNATIVNI NAKLADY CILI NAKLADY OBETOVANE
PRILEZITOSTI

Jakékoli rozhodnuti o vyrob€ uréitych statkti znamena, Ze 1idé se vzdavaji jinych
statkd, na né€z mohly byt vyrobni faktory pouZity. MoZnost, které se vzdavame, je
nutno chapat jako cenu za uskute¢néni zvolené moznosti. Princip nakladd ob&tované
piileZitosti obecné znamend, Ze kazda volba je porovnavéana s tim, ¢eho se volici
subjekt vzdava. O velikosti ndkladi obétované prileZitosti urité volby rozhoduje
vzdy vynos (uzitek) z nejvyhodnéjsitho alternativniho pouZiti, tedy vynos z
nejvyhodnéjsi nerealizované volby.

1.8.3 ZAKON KLESAJICICH VYNOSU

zplisobuje, Ze hranice vyrobnich moZnosti ma pravé ten tvar, ktery ma, ze tedy
neni pfimkou, ale kiivkou. S rostoucim mnoZstvim pouze jednoho vyrobniho faktoru
roste produkt stdle pomaleji. Kazdd dodate¢na jednotka vyrobniho faktoru vyvola
mensi zvySeni objemu produkce nez jednotka pfedchazejici. Kdyz tedy pfidavame
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postupné dal$i jednotky nékterych vstupli a pfitom udrZujeme ostatni vstupy
nezménéné, budeme dostavat stale menSi pfirGstky vystupu. Zékon klesajicich vynost
neplati pro viechny technologie. Casto také tento zékon pisobi aZ od ur¢itého poétu
ptidanych jednotek vstupl. Zkratka: rist nékterych vstupll pfi nezménénych ostatnich
vstupech zvy$i celkovy vystup, ale od urcitého bodu bude mit dodatecny vystup,
plynouci z dodate¢nych jednotek vstup?, klesajici tendenci.

Zakon Klesajicich vynost tedy fika: P¥i postupném dodateéném zvySovéani jednoho
vyrobniho faktoru o jednu jednotku se postupné budou jednotkové prirtistky produkce
(mezni vynosy) nejprve zvySovat, coZ se projevi v rychlém rtstu celkovych vynosi,
od ur¢itého bodu viak za¢nou tyto mezni vynosy klesat, cozZ se odrazi v pomalejS$im

rastu celkovych vynost. Vynos z dalSich dodatednych jednotek vyrobnich faktort
miiZe byt 1 zdporny.

MQ

L

Zakon Kklesajicich vynost plati pouze za predpokladu,, Ze se méni objem pouze
jednoho vyrobniho faktoru. Jestlize se bude ménit objem vice faktorl, zapojenych do
vyroby, mohou nastat tfi pfipady:

- pokud rist objemu zapojenych vyrobnich faktori vede k vy$§imu tempu ristu
vynosi z nich, hovofime o rostoucich vynosech z rozsahu.

- pokud vynos z vyrobnich faktorl roste proporciondlné s ristem jejich objemu,
hovotfime o konstantnich vynosech z rozsahu.

- pokud rist vynosd z vyrobnich faktori je niZ8i neZ rist objemu t&€chto faktort, jde o
klesajici vynosy z rozsahu.
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1.8.4 OTAZKA POMERNYCH (RELATIVNICH) NAKLADU :

Zakon rostoucich relativnich nékladl vysvétluje tvar kiivky.

- 1. zboZi nahrazuji 2. zboZim

- pro zvyseni produkce 2. zbozi musim obétovavat stale vice 1. zbozi

- pfi ob€tovavani 1. zbozi ziskdvam stale méné 2. zbozi

V piipadg€, Ze PPF ma tvar ptimky, se vyrobni faktory pouzivaji ve stejnych pomeérech
pro vyrobu obou zboZzi, obé zbozi maji shodnou technologii vyroby.

1.8.5 DALSI SKUTECNOSTI

V praxi proti zdkonu klesajicich vynosii pisobi technologické inovace, které meéni
strukturu vSech vyrobnich faktort a jejich proporéni kombinace

Ekonomicky rozvoj a investice posunuji PPF dal od pocatku. S rostouci
prosperitou se klade vétsi diraz na vefejné statky nez na soukromé a na luxusni nezZ na
nezbytné. Investice pro budouci spotfebu vyzaduji obétovani soucasné spotieby.
Inovujici zemé& mize predstihnout zemi, kterd pouze investuje.

Spole€nost se tedy musi rozhodnout, zda bude vyrabét luxusni statky nebo Zivotné
nezbytné statky, soukromé statky nebo vefejné statky, kapitdlové investice nebo
statky pro soucasnou spotfebu Vyrobni faktory jsou vzadcné a maji alternativni vyuZiti.
Dochazi k rozhodovani, ktery druh konec¢né produkce vyrobit, zda vyuzit vzacné
zdroje pro soudasnou spotfebu &i pro spotfebu budouci - zda vyrabét spotfebni
pfedméty ¢i kapitélové statky.

IPF PIF1 PPF2

Pro n-pocet zboZi by hranice produkénich mozZnosti byla plochou v n-rozmémém
prostoru.

Ekonomie je tedy véda o tom, jak lidé rozhoduji o vyuzZiti vzacnych zdrojd, tj.

vyrobnich faktori s alternativnim pouZitim, jak lidé rozdéluji vyrobené statky ke
spotfebg, soucasné 1 budouci, mezi jednotlivé osoby a skupiny ve spolecnosti.



II. TRH
2.1 DEFINICE TRHU

Na ur€itém stupni vyvoje délby prace se vymeéna Cinnosti mezi lidmi stava
vSeobecnou. JiZ jen malokdy vyrobek spotiebovava ten, kdo jej vyrobil. Délba prace
vede k tomu, Ze Elovék se jako vyrobce specializuje, jako spotfebitel je v3ak
univerzalni, protoZe jeho potfeby jsou rozmanité. Tento problém fesi vymeéna ¢innosti
mezi lidmi. Formou vymény se stava trh.

Prvnim mistem, kde trZzni vztahy ziskaly vSeobecny charakter, byl jarmark.
Prodavajici na ném byli €asto existenéné zavisli, jelikoZ to byli Gzce specializovani
odbornici. Vznik trhu je tedy podminén vysokym stupném delby préce.

Trh je oblast ekonomiky, ve které dochazi k vymeéné Cinnosti mezi jednotlivymi
ekonomickymi subjekty prostiednictvim ceny zboZi. Jako zboZi se oznacuji vyrobky a
sluzby, které jsou urCeny ke smén€. Sménu zprostiedkovavaji penize. Na trhu se
stfetdvaji kupci a prodavaci, aby prostfednictvim penéz sménili své vyrobky a sluzby.
Takovéto vyrobky a sluzby jsou oznacovany jako zboZi. Charakteristickym znakem
7zbozi je, Ze bylo vyrobeno pro sménu. Vztah mezi vyrobcem zboZi a jeho
spotfebitelem zprostfedkovava trh. Dilezitou vlastnosti zboZi je sménna hodnota.
Sménna hodnota je kvantitativni pomér, ve kterém se ur¢ité zboZzi sméfiuje na trhu s
ostatnimi. Specifickou formou sménné hodnoty je cena. Je to sménna hodnota
vyjadfena v pené€zich jako vSeobecném ekvivalentu.

Trh je zafizeni, jehoZ prostfednictvim kupujici a prodéavajici ur€itého zbozi
vstupuji do vzajemnych interakci, aby uréili cenu zboZi a mnozstvi, jeZ se nakoupi a
proda.

V trZznim systému ma vSechno svou cenu. Ceny poskytuji dalezité signély
uéastniktim trhu. Chté&ji-li kupyjici nakoupit v&tsi mnozstvi pSenice, zvysi prodavajici
jeji cenu, aby se jeji omezena nabidka rozdélila mezi kupujici. Vy$§i cena zéroven
vyvola zvySeni vyroby pSenice.

To, co plati pro trhy spotfebnich statkd, plati také pro trhy vyrobnich faktori -
vstupti do vyrobniho procesu (ptida, prace, kapital).

2.1.1 PROC VUBEC TRH

TrZni ekonomika uvede do souladu kupujici a prodavajici (nabidku a poptavku) na
kazdém z trhi, a tim fesi simultanné tfi zakladni ekonomické problémy. Odpovédi na
otazka co, jak a pro koho vymezuji hrubé rysy ekonomické rovnovahy.
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Funkce trhu tedy spocivaji v hledani odpovédi na otazky co, jak a pro koho

vyrabét.
Ceny na
trzich statkd
Poptéavka Nabidka
> Trhy vyrobkia <

a sluzeb

PenéZni hlasy Co Vyrobni ndklady
DOMACNOSTI Jak FIRMY
Vlastnictvi VF Pro koho Mzdy,renty,aroky
Nabidka Trhy vyrobnich Poptavka

> faktoru <

Ceny na
trzich faktora

Domacnosti ziskavaji na trzich vyrobnich faktort ptijmy, tedy penéZni hlasy, které
na trhu vyrobkdi a sluZzeb pouZivaji k ndkupu vyrobkd a sluzeb, které slouZi
k uspokojovani jejich potieb.

Firmy ziskavaji na trzich produkti trzby za prodané vyrobky a sluzby. Za né
nakupuji vyrobni faktory, aby mohly pokraovat ve vyrobé. Firmy zakladaji ceny
svych produktd na nékladech prace a na majetku.

Ceny na trzich statkd jsou stanoveny tak, aby vyrovnaly spotfebitelskou poptavku
s nabidkou firem, ceny na trzich vyrobnich faktori tak, aby vyrovnaly nabidku
domaécnosti s poptavkou firem. (pozn.: v tomto modelu prozatim chybi stat a
zahrani¢ni subjekty)

Schéma ilustruje, jak trzni ceny slad'uji transakce domacnosti s poZadavky firem.
Jeden trh je pro vystupy, druhy pro vstupy. Rozhodnuti piijimaji dva rozdilné typy
subjektl - domacnosti a firmy.

Na trzich statku vstupuji dolarové hlasy domacnosti do interakci s nabidkou firem
a pomahaji tak urcit, co se vyrabi. Na trzich faktoru se poptavka firem po vstupech
neboli vyrobnich faktorech setkdva s nabidkou préace a dalSich vstupl a poméha tak
stanovit mzdu, rentu a urokové platby. SoutéZeni firem o co nejlevnéjsi nakup vstupi
faktorl a prodej statkid urCuje, jak maji byt statky vyrabény. (Do vzajemnych interakci
vstupuji vdechny &asti diagramu. ReSeni otazky co zavisi i na dolni &asti obrazku,
stejné€ jako otdzky pro koho zavisi na horni ¢asti.)
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Odpovéd’ na otdzku co fe$i konkurence na strané poptavky. Spotfebitelé maji k
dispozici tzv. pené&Zni (dolarové, korunové) hlasy. Tim, co koupi a co nekoupi,
rozhoduji o tom, co se vyrabét bude a co ne. Z penéz proudicich od kupwjicich do
pokladen podnikd jsou nakonec placeny mzdy, renty a dividendy, které spotfebitelé
jakozto zaméstnanci dostavaji jako dichod. Vysoké zisky lékaji firmy do vyroby
zboZi, po nichz je vysoké poptavka.

Jak urcuje konkurence na strané nabidky, mezi riznymi vyrobci. Pro vyrobce, ktery
chce obstat v konkurenci a maximalizovat zisky, je nejlepsi udrZovat néklady na
minimu zavadénim efektivnéjSich vyrobnich metod. Vyrobni postup, ktery je v dané
dobé nejlevnéjsi, vytlaci ndkladnéj$i postup. Souté€z mezi vyrobci rozhoduje o tom, za
kolik se bude vyrabét, v jaké kvalité, na jaké technické urovni, apod. Signélnim
zafizenim spolecnosti je cenovy systém.

Pro koho se vyrabi, to urcuji dichody, které se formuji na trhu vyrobnich faktori
(mzdy, renty, zisky, uroky), a které jsou dany nabidkou a poptavkou na trzich
vyrobnich faktord. Trhy faktorii uréuji mzdové sazby, pidni renty, irokové sazby, a
zisky - ceny, které se nazyvaji cenami faktord. Kdyz sefteme vSechny pfijmy z
faktori, miZeme vypocitat dichody, které lidé dostdvaji. Rozdéleni dichodt mezi
obyvatelstvo je tak urovano mnozstvim faktord, které lidé vlastni a cenami faktori
(mzdové sazby, sazby renty z pudy atd.). Pro koho se vyrébi, je tedy stanoveno
platbami za pouziti vyrobnich faktora jejich majiteld. Na vysledné rozdéleni dichodu
v8ak pusobi také vyznamné netrzni vlivy (vlastnictvi, ziskané ¢i zdédéné schopnosti,
Stésti, diskriminace, dédictvi). Jednotlivé ekonomické systémy tedy predstavuji rizné
zplsoby organizace ekonomického Zivota, které déavaji odlisné odpovédi na otazku,
jak zabezpecit
- strukturu vyroby
- kombinaci zdroji
- rozdéleni dichodl

2.1.2 NEDOSTATKY TRHU
Redlny trh ma fadu nedostatk:

- nedokonala konkurence

- trh sice zajisti, aby vyrobené statky se efektivné dostali k t€m, ktefi disponuji
penéZznimi hlasy, ale automaticky nezaruci, aby rozdéleni penéznich dichodu bylo
spole€ensky piijatelné.

- neschopnost reagovat na externality - efekty vyroby, které neprochazeji trhem.
Pokud vysledek vyroby neprojde trhem, nemulze jej samoziejmé trh efektivné
alokovat. Typickym piikladem zaporné externality jsou $kody na Zivotnim prostfedi,
naklady na néZ nevchazeji do nékladt vyroby a tudiz ani do ceny zboZi.

- nerovnovazny rozvoj hospodéistvi

Nedokonalosti trzntho mechanismu si vynucuji dodateéné zasahy statu do
ekonomiky.
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2.2 TRZNI, PRIKAZOVA A SMISENA EKONOMIKA

Trzni mechanismus je forma ekonomické organizace, v niZ jednotlivi spotiebitelé
a firmy prostfednictvim vzdjemnych interakci na trhu feSi tfi zadkladni problémy
ekonomické organizace tim, Ze do téchto interakci vstupuji a uréuji tak ceny a objem
vystupii. Ekonomické &innosti jsou vykonavany, aniz by byly kymkoli centrilné
vynucovany nebo fizeny. TrZzni ekonomika je komplikovany mechanismus
neuvédomélé koordinace lidi, ¢innosti a firem prostfednictvim systému cen a trhd. Je
to komunikaéni prostfedek, ktery umozZiuje svést do spoleéného fei§té védomosti a
¢innosti miliénd raznorodych jedinci.

V prikazové ekonomice je alokace zdroji urfovana vladou, kterd prikazuje
jednotliveim a firmam, aby se Fidili statnimi ekonomickymi plany.

Ve smiSené ekonomice se na ekonomickém fizeni podileji soukromé i vefejné
instituce. Soukromy systém prostfednictvim neviditelného fizeni trZnim
mechanismem, vefejné nebo vladni instituce prostfednictvim regulaénich piikazil a
fiskalnich podnétt.

2.3 TRZNI SUBJEKTY

Na trh vstupuji rizné subjekty s riznymi cili:
1. Domdcnosti - pfichdzeji na trh za ucelem uspokojeni svych potfeb. Na trhu vyrobk
a sluzeb vystupuji jako kupujici, na trhu vyrobnich faktorti jako prodavajici (prace,
plda, Uspory).
2. Firmy - vyrabé&ji za ucelem prodeje. Na trhu vyrobkl a sluzeb vystupuji jako
prodévajici, na trhu vyrobnich faktord jako kupujici, nikoli pro bezprostiedni
spotiebu, ale s cilem zah4jit vyrobu. Jejich cilem je maximalizace zisku.

3. Stat - je specifickym subjektem. Na trh vstupuje s cilem jej ovlivnit, modifikovat
jeho plisobeni, odstranit jeho negativni dopady a naopak stimulovat jeho pozitivni
vliv.
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2.4 SPECIFIKA TRHU
2.4.1 TRH MISTNI, NARODNI A SVETOVY:

Tak, jak se prohlubuje délba prace , trh se rozsifuje z hlediska vécného (mnoZstvi
vyrobka, které jim prochazeji) i z hlediska uzemniho. Z tohoto hlediska byl prvni
formou trh mistni (oblastni, regionalni). Rozvojem dé€lby prace a zvySenim
dopravnich mozZnosti mistni trhy postupné splyvaji v trh narodni (v rdmci statniho
celku). Ur¢ita autonomie narodnich trhl je zajiStovdna pifedevsim ochranafskou
funkci statu ve vztahu ke svym narodnim vyrobctim. Autonomie narodnich trhu je
v8ak jen CasteCna. Dalsi rozvoj délby prace si vynutil specializaci 1 v mezinarodnim
meéfitku. Vysledkem je svétovy trh a mezinarodni obchod.

2.42 TYPY TRHU:
Podle poétu zboZi, které na trhu sledujeme, rozliSujeme trh diléi a agregétni.
Dil¢i trh - ne ném se prodava a kupuje jediny druh zboZi.
Agregétni trh - trh veskerého zboZi.
Trhy produkti, penéz a vyrobnich faktort:
Dal$im kritériem typizace trhi je pfedmét koupé a prodeje.
1. Trh prace, pidy a kapitalu tvofi spole¢né trh vyrobnich faktort.
2. Trh penéz velmi t€sné€ souvisi s trhem kapitalu.

3. Trh vyrobkd a sluZeb neboli trh produktt je z hlediska procesu vyroby na tfetim
misté, vyznamem vSak na prvnim.

2. 5§ KONKURENCE
Trzni konkurence je proces, ve kterém se stfetdvaji rizné zajmy raznych subjekti
trhu.

1. Popsané stfetavani nabidky a poptavky na trhu, je nazyvano konkurenci mezi
nabidkou a poptavkou, konkurenci napfi¢ trhem. Zajmy vyrobcd a spotiebiteld jsou
protichidné, trzni mechanismus vede ke kompromisu mezi t€mito zajmy. Rovnovazni
cena vyrovnava objem nabizeného zboZi s objemem poptavky. Rizné zajmy dale
diferencuji subjekty na strané€ poptavky i na strané nabidky.

2. Konkurence na stran€ poptadvky je odrazen stretdvdni z&jma jednotlivych
spotfebiteld, vstupujicich na trh. Kazdy spotiebitel chce maximalizovat svij uzitek,
kazdy chce nakoupit co nejvice a co nejlevnéji, tieba 1 na tkor ostatnich spotfebiteld.
Vyznam konkurence na strané poptavky roste zejména v situaci, kdy poptadvka
ptevySuje nabidku, kdy je nedostatek zbozi na trhu. Pak konkurence vede ke
zvySovani cen. Naopak v situaci, kdy nabidka pfevySuje poptavku, se spotfebitelé
pohybuji v prakticky bezkonkurenénim prostiedi.
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3. V této situaci roste vyznam konkurence na strané nabidky. Kazdy vyrobce
pfichazi na trh se snahou prodat co nejvét§i mnozstvi svych vyrobkd za co
nejvyhodnéj$ich podminek, které mu umozni maximalizovat jeho zisk. Dal3im jeho
cilem je minimalizovat zisky svych konkurentd s cilem postupné je z procesu
konkurence vyfadit, ovladnout trh a stat se na ném suverénnim panem.

Vyznam konkurence na strané nabidky roste v situaci, kdy nabidka prevySuje
poptavku. Jestlize cena klesd, vyrobci prodélavaji. Jde o to, kdo z nich prodéla
relativné nejméng, kdo dokéze situaci zvladnout.

Ani v situaci, kdy je nabidka mens$i neZ poptavka, tento typ konkurence neztraci svij
vyznam. Potom jde o to, kdo z vyrobcl dokdZe nejlépe vyuzit rastu cen a nejvice
vydéla. Ten si pak vytvati nejlepsi pfedpoklady k tomu, aby ovladl trh.

2.5.1 KONKURENCE CENOVA A NECENOVA

K maximalizaci ziskd svych a k minimalizaci zisk konkurentd pouzivaji zbozni
vyrobci fadu metod. Z tohoto hlediska se rozliSuji dvé zékladni formy konkurence:
cenova a necenova.

Podstata cenové konkurence spociva ve zdanlivé nesmyslném dobrovolném
snizovani ceny zbozi ze strany vyrobcil. Vyrobci zleviiuji své zbozi, aniZ by je k tomu
nutil pfebytek nabidky nad poptévkou, ze snahy ovladnout trh a pfildkat spottebitele k
sob€ v nadéji, ze jejich konkurenti nebudou schopni se takto nizkym cenam
ptizplisobit a Ze oni ovladnou trh, aby v budoucnosti mohli diktovat podminky
ostatnim U¢astnikiim trhu a ceny zvySovat. Proto jsou ochotni se do¢asné vzdat svych
ziskl.

Druhou formou je necenovd konkurence. 1 jejim cilem je ptildkani poptavky, ale
jinymi metodami (ristem kvality, technickych parametrdi, inovacemi, reklamou,
obalovou technikou, poskytovédnim zdanlivych slev, dokonalej§im servisem, sluzbami
ve spojeni s prodejem, prodejem na uvér apod.).

Cenova 1 necenova konkurence pfedstavuje konkurenci na strané nabidky.

2.5.2 KONKURENCE DOKONALA A NEDOKONALA

Z hlediska podminek, jaké maji vyrobci na trhu, rozliSujeme konkurenci
dokonalou a nedokonalou.

Dokonala konkurence je jednou z uzitednych abstrakei ekonomické teorie. Jde o
odborny ekonomicky termin, vztahujici se k trhu, na némz zadna firma ami Zadny
spotiebitel nedosahuji takové velikosti, aby mohli sami ovlivnit trZzni cenu. Zdkladnim
predpokladem dokonalé konkurence jsou naprosto rovné podminky pro vSechny jeji
ucastniky. Jde o konkurenci mezi mnoha vyrobci na trhu jednoho vyrobku, jejichz
produkce je zcela indiferentni (bezrozdilnd, napf. pSenice). V dusledku toho se na trhu
formuje jen jedna cena. Spotfebitele nezajimd, ktery z vyrobcd vyrobil pravé ten
vyrobek, ktery si kupuje. Vyrobce vystupuje na trhu anonymné a nemiize proto
Zadnym zptsobem ovlivnit poptdvku po svych vyrobcich. NemizZe ovlivnit ani cenu
své produkce. Cena jeho vyrobku se zméni jedin€ tehdy, kdyZ se zméni i cena vSech
ostatnich vyrobki na tomto trhu.



Ovsem 1 vyrobce na dokonale konkurenénim trhu chce maximalizovat sviij zisk.
Zbyva mu k tomu jedind metoda - uspory pti vyrobé€. Jedinou metodou konkurence na
dokonale konkurenénim trhu pfi nezménéném rozsahu produkce je odstrariovéni
zbyte¢nych nakladii ve vyrob€. SniZeni nakladu pfi stejné cené vede ke zvySeni zisku.
Dokonald konkurence tedy bezprostfedné zainteresovavd vyrobce na vyhledavani
uspor. Naklady na vyrobu jsou minimalni.

Uceni o neviditelné ruce se tyka ekonomik, v nichZ jsou vSechny trhy dokonale
konkurenéni. V takovych podminkéach bude ekonomika rozdélovat zdroje efektivné -
a efektivni ekonomika se nachézi na hranici svych produkénich moznosti. Jestlize ve
viech odvétvich plsobi kontrolni a vyvazujici sily dokonalé konkurence, pak trhy
zajisti vyrobu efektivniho souboru vystupli pomoci nejefektivnéjSich technik a s
pouZitim minimalnitho mnoZstvi vstupl. Naproti tomu, vznikne-li nedokonalad
konkurence, muze se spole¢nost pohybovat pod hranici svych produkénich mozZnosti.
Je-1i prodavajicich malo, neexistuji dostate¢né kontrolni mechanismy, aby ceny byly
urovany vyrobnimi naklady.

Nedokonald konkurence ma nékolik forem:

1. Monopolni konkurence (velkéa skupina) je v mnoha smérech podobna dokonalé
konkurenci. Jde opét o trh jednoho vyrobku s mnoha vyrobci. Jejich produkt je ovSem
diferencovany. Vyrobek kazdého z nich je je trochu odlisny od vyrobka ostatnich
ucastnikll trhu, anonymita vyrobci mizi, spotfebiteli neni lhostejné, ktery vyrobek
kupuje, vybird si. Zaclinaji se prosazovat vSechny formy cenové i necenové
konkurence. ZvySeni zisku lze dosahnout i jinym zplisobem, neZ jen usporami ve
vyrobé€. Velka skupina proto uZ nevytvaii tak velky tlak na hledani uspor a naklady ve
srovnani s dokonalou konkurenci rostou.

2. Dalsi formou nedokonalé konkurence je oligopol (mald skupina). Jeji
nedokonalost je mnohem vé&t§i neZ neZ nedokonalost monopolni konkurence. Z
pivodnich mnoha vyrobclh monopolni konkurence jich zistalo jen nékolik. Ti maji
ovSem zna¢nou ekonomickou silu, takZe jsou schopni branit dal§im zdjemcim
vstoupit na tento trh. Pfistup do odvétvi je omezen. Ceny jsou vy$§i neZ ceny trZni
rovnovéhy v podminkéach dokonalé nebo monopolni konkurence. Oligopolni vyrobci
nuti spotfebitele kupovat za vyssi cenu, neZ jaka odpovidd rovnovaze na dokonale
konkuren¢nim trhu tim, Ze maji mozZnost udrZovat neustalou pfevahu poptavky nad
nabidkou. Konkurence se odehrava pfevazné v necenové oblasti.

3. Absolutni monopol - v odvétvi zlstava jediny vyrobce uréitého vyrobku, ktery
tak ziskava absolutni moc nad spotiebitelem. Rlst cen v podminkach absolutniho
monopolu je limitovan pouze koupé&schopnosti poptavky, monopolni zisky dale
rostou. Existence absolutniho monopolu znamena fakticky likvidaci konkurence a tim
1 celého trzniho mechanismu. Za téchto okolnosti musi byt regulace trhem nahrazena
statni regulaci i s jejimi negativnimi diisledky.
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Struktura Pocet, ve- Charakte- Cenova Metoda  Vstupa
likost ristika kontrola  odbytu vystup do
firem produktu odvétvi

Dokonala Mnoho Homogenni Neexistuje trh, Snadny

konkur. malych (identicky) cena burza
firem zvnéjsku

Monopolni Mnoho Diferencovany  Ur¢ita Reklama Snadny

konkur. malych (skuteéné 1
firem domnélé

rozdily v Q)

Oligopol Mailo Pomérné Ur¢ita Stanovena Casteéné

A firem malo cena bariéry

diferencovany vstupu

Oligopol Malo Diferencovany  Urdita Necenova Césteéné

B firem konkurence bariéry

vstupu

Monopol Jedna Specificky Znalna, Reklama uzavieny

firma regulace
statem

Monopson Unikatni Znacna, Reklama

(jeden firma vyrobek vyrazna,

kupujici) regulace

statem
Vyskyty:

1) Dokonala konkurence - vyjime¢né v zemé&délstvi (vyroba pSenice u farmaia)

2) Monopolni konkurence - maloobchod

3) Oligopol A - ocelafstvi, hlinikafsky pramysl

4) Oligopol B - strojni, automobilni primysl

5) Monopol - komunalni sluZby (telefonni sit’, v ptipad€ existence soukromych

podnik stat stanovuje ceny)
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2.5.3 ULOHA DOKONALE KONKURENCE

Nabidkové poptavkova analyza se da - pfisné vzato - aplikovat jen na dokonale
konkurendni trhy. Trhy, na nichz ani prodévajici, ani kupujici nejsou dost velci na to,
aby mohli ovlivnit trZzni cenu. Ve skute¢nosti se vSak takové trhy vyskytuji zfidka a
existuji hlavné jako organizované komoditni trhy, jako je Chicagska komoditni burza,
ktera prodava kukufici, pSenici a kovy. Dokonale konkurenéni jsou také trhy cennych
papiri, jako je Newyorkska burza, kde se obchoduje s vlastnickymi pravy k nejvétsim
americkym firmam. Takovéto instituce jsou také nazyvany "aukénimi trhy". Ceny
Cisti tyto aukéni trhy doslova v kazdé minuté pracovniho dne.

Daéle si je nutné uvédomit, Ze zkoumdme celkovou rovnovahu trhu (neexistuje
agregétni trh s jedinym zboZim). Alokace zdrojh probihéd do riznych vyrob a odvétvi.
(Valronova teorie celkové rovnovahy - neoklasicka vétev.)

I pfesto vSak nastroje nabidky a poptdvky sumarizuji v idealizované podobé
chovani mnoha trhi. Aby bylo mozné tuto analyzu aplikovat na dany trh, musi mit
tento trh nékteré zédkladni vlastnosti:

- Musi zde existovat poéetna skupina kupujicich a prodavajicich.
- Nakupujici a prodéavajici musi byt dobre informovani o kvalité a cenach.

- Cinnost jednotlivych kupujicich a prodévajicich nesmi znatelné ovliviiovat
existujici trZni cenu.

2.6 EKONOMICKA ULOHA VLADY:

Trh se vZdy nechova idedlnim zplsobem. Ve skute¢nosti pravdépodobné nikdy
neexistoval absolutné ¢isty a dokonaly konkurenc¢ni trh.

Pfed staletimi fidily velkou ¢&ast ekonomické Cinnosti v jednotlivych ¢&astech
Evropy a Asie stitni rady nebo méstské cechy. AvSak zhruba v dobé americké
revoluce zacaly vlady sniZzovat rozsah pfimé regulace cen a ekonomickych podminek.
Feudalni vztahy byly nahrazeny trznim mechanismem.

Konec devatenéactého a zaCatek dvacatého stoleti se stal v€kem laissez-faire (nechte
nas na pokoji), tedy minimalniho zasahovani viad do ekonomickych zalezitosti.

Pted sto lety zacaly ekonomické funkce vlady téméf ve vSech zemich Severni

Ameriky a Evropy nariistat. 30. 1éta 20. stoleti - Keynesova teorie, zvySovani ulohy
vlady.

Dalsi obrat nastal kolem roku 1980, kdy v disledku konzervativni hospodarské
politiky poklesl rozsah zésaht do vlastnictvi, zdafiovani a do fizeni ekonomiky. 1980
- Reganomika.

Trzni ekonomiky trpi monopolem a znedi§tovanim prostfedi, nezaméstnanosti,
inflaci, rozdéleni dichodu v trznich ekonomikach nékdy voli¢i shledavaji
nepfijatelnym. Jako odpovéd’ na tyto defekty trzniho mechanismu se demokratické
spole¢nosti rozhodly zapojit do smiSené ekonomiky i viditelnou ruku statu. Vlady
zasahuji do fungovani trhd tim, Ze vlastni a provozuji uréité podniky (napf. vojenské),
fidi nékteré firmy (napf. telekomunikaéni), vydavaji penize na v&decky vyzkum,
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zdatiuji své oblany a pferozd€luji vytéZek ve prospéch chudych. Vldda nejenze
stanovuje pravidla hry, vydava zdkony a vynucuje dodrzovani smluv, ale ma i své
ekonomické funkce. Jsou to: podpora efektivnosti, spravedlnosti a stability. Cinnost
vlady v oblasti efektivnosti se projevuje v pokusech korigovat trzni selhani, jakym je
napf. monopol. V1adni programy, podporujici spravedlnost, pouZivaji dané a vydaje k
pferozdélovani dichodd, projevi-li spole¢nost starost o chudé nebo o uritou skupinu
obCanl. Stabilizaéni politika se pokouSi "odfiznout" vrcholy a nejniz8i body
hospodarského cyklu, omezit nezaméstnanost a inflaci a podpofit ekonomicky rist.

2.6.1 EFEKTIVNOST

Na skute€nych trzich miZe firma dosahovat vyssiho zisku bud’ zvySovanim cen nebo
objemu vyroby. Na né€kterych trzich emituji firmy znecist'ujici latky do vzduchu nebo
do vody nebo vypoustéji toxické odpady do pidy. V kazdém z téchto pifipadi vedou
trzni selhani k neefektivni vyrobé nebo spotfebé, a pravé vlada mizZe sehrat uréitou
ulohu pifi zvySovéni efektivnosti trhu. Otazky, kterymi se vladda v ramci podpory
efektivnosti zabyva, jsou tyto:

- Nedokonald konkurence - na trhu neplsobi dostatecny pocet firem nebo dostate¢na
mira soupefeni k tomu, aby zadna z firem nemohla ovlivnit cenu nabizeného statku.
Ceny rostou nad uroveil nakladd a snizuji mnozZstvi produktu, které spotiebitelé koupi.
Dochazi k neefektivnosti spojené s monopolni moci. Od roku 1890 se uplatiiuji
antimonopolni zékony.

- Externality neboli pfelévani: Ke vSem transakcim mezi domacnostmi a firmami by
mélo dochazet dobrovolnou sménou prostfednictvim trhii. Ale mnoho interakci se ve
skute€nosti uskute¢riuje mimo trhy. Firma pouziva vzacné zdroje, jako je Cisty vzduch
nebo voda, aniZ plati lidem, jejichZ vzduch nebo vodu zneéistila. Jina firma se naopak
rozhodne poskytnout svym zaméstnancim zdarma ockovani proti nakazlivé nemoci.
Dosahnou-li jeji zaméstnanci imunity, maji ze sniZeni nebezpei nakazy prospé&ch i
lidé mimo firmu. V téchto piipadech doSlo k transferu ekonomického zla a
ekonomického dobra mimo trzni transakce. Externality (neboli efekty pfelévani) se
vyskytuji tehdy, kdyZ firmy nebo lidé prenaseji na jiné subjekty naklady nebo pfinosy,
aniz tyto jiné subjekty dostanou za nédklady fadné€ zaplaceno anebo aniZ za piinos
pfiméfené plati. (Na obrazku je mozZné znazornit externality pfimo spojenim firmy a
domaécnosti. Tato transakce se uskute¢iiuje nedobrovolné, mimo trhy.)

Statni regulace se snazi s riiznou mirou uspéSnosti udrzet pod kontrolou né&které
externality, zejména ekologické.

- Verejné statky: Zavedenim regulaci lze firmam zabranit, aby nevypoustély odpady.
statky jsou ekonomické aktivity, nesouci spole€nosti urity uzitek, které neni mozné
efektivné ponechat soukromému podnikéni (obranyschopnost, zdkonnost, pofadek,
vystavba dalni¢ni sité, podpora zakladniho vyzkumu a vefejného zdravi). K
soukromému poskytovani t€chto vefejnych statkld nedojde, protoze jejich pfinosy jsou
natolik rozptylené mezi obyvatelstvem, Ze Zadna jednotliva firma nema ekonomicky
stimul k jejich vyrobé. (Napf. majaky. Ze spoleCenského hiediska by nebylo efektivni
postthovat ekonomickou pokutou lodég, které vyuzivaji jejich sluzby. Varovat pfed
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nedalekymi skalisky sto lodi nestoji o nic vic, nez varovat jednu lod’. Proto je
nejefektivnéj$i poskytovat svétlo majdku zdarma. Zde méame piiklad kladné
externality - odchylky mezi soukromou a spole¢enskou vyhodou.) Vzhledem k tomu,
7e soukromy sektor obvykle nezajisti vefejné statky v dostatecné mife, musi k jejich
zabezpecleni pfistoupit vlada.

- Dané: Vlada musi najit pfijmy, z nichZz by platila vefejné statky a programy
pterozdélovani dichodu. Tyto pfijmy pochéazeji z dani uvalenych na dichody, mzdy,
na prodej spotfebniho zboZi a podobné polozky. Dané se vybiraji na vSech trovnich
vlady - na Grovni mést, statil i federace. Dané se od ostatnich zplsobt uziti dichodd
1i8i tim, Ze dafiovému zakonu podléha kazdy, at’ jiz o sluzby a vyrobky, které budou z
téchto dani poskytovany, stoji nebo nestoji. T€sné spojeni mezi vydaji a spotiebou,
jako je tomu u soukromych statkd, neplati pro dané a vefejné statky.

Vlada stanovi pravidla, vybira dan€ a poplatky, jimiz plati za kolektivni €innost a
za néZ kupuje verejné statky. Tim napoméha hladkému chodu soukromého podnikéni,
brani monopolizaci trhu a omezuje ekologicky negativni ¢innosti, ohroZujici Zivoty a
majetek lidi.

2.6.2 SPRAVEDLNOST

I kdyby trZzni mechanismus fungoval perfektn€, mnozi lidé by ho stejné
nepovaZovali za idedlni, jelikoz statky sméfuji za dolarovymi hlasy a nikoli za
nejvetsi potfebou. Trh davé statky do rukou téch, ktefi mohou nejvice zaplatit, ktefi
maji nejvic penéznich hlasi. Jednoduse feceno, i nejefektivnéjsi trzni systém muze
vést k velké nerovnosti. Jde o defekt rozdéleni duchodq, nikoli trZzntho mechanismu.
Dichodové nerovnosti mohou byt politicky nebo eticky nepfijatelné. Narod nemusi
pfijmout vysledek trZzniho mechanismu jako pfedurfeny a nezménitelny. Lidé mohou
posoudit rozdéleni dichodi a rozhodnout, Ze je nespravedlivé. Neni-li demokraticka
spole¢nost spokojena s rozdélenim dolarovych hlasi v trznim systému laissez-faire,
muZe podniknout kroky ke zméné rozdéleni dichodd.

Pokud voli¢i rozhodnou sniZit nerovnost duchodt, mize vlada:

1/ Jednak zavést progresivni zdanéni, takZe bohatym odebere vétsi dil dichodu nez
chudym (federalni diichodové a dédické dané),

2/ Jednak vzhledem k tomu, Ze nizké dafové sazby nemohou pomoci tém, kdo nemaji
viibec Zadny dichod, vypracovat systém transferovych plateb, neboli plateb, za které
nemusi lidé  poskytovat Zadné sluzby. Takové transfery zahrnuji pomoc pro osoby

pokro¢ilého véku, slepé a t€lesné postizené, pro lidi s malymi détmi. Patfi sem i
pojisténi proti nezameéstnanosti. Tento systém transferd poskytuje "zachrannou
sit", kterd ma spasit nedtastniky pied ekonomickou zahubou.

3/ A koneéné, vlady téZ né€kdy subvencuji spotfebu skupin s nizkymi dichody
poskytovanim potravinovych listkti, dotovanim lékafské péfe a levného bydleni.
Predpokladem je proces ekonomického ristu a tvorba socidlnich programu.

Ekonomie muze pfispét do diskuse o rovnosti tim, Ze dokdZe analyzovat
ekonomické néklady nebo pfinosy riznych prerozdélovacich systémil, zda rtizné
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nastroje prerozdélovani dichodl vedou ke spoleenskému plytvani, zda je z hlediska
efektivniho vyuZiti zdrojd spole¢nosti lepsi ddvat chudym hotovost nebo statky, apod.

2.6.3 STABILITA

Vedle podpory efektivnosti a spravedlnosti se vldda angazuje v dalsi
makroekonomické funkci - napomahd ekonomické stabilité. Kapitalismus byl od
svého vzniku postihovan periodickymi zachvaty inflace (rostoucich cen) a deprese
(velmi vysoké nezaméstnanosti). Diky intelektudlnimu vkladu Johna Maynarda
Keynese vime vice o tom, jak kontrolovat vykyvy hospodafského cyklu. Opatrnym
pouzivanim penéznich (monetarnich) a fiskalnich (rozpo¢tovych) pravomoci vlady lze
ovliviiovat troven produktu, zaméstnanosti a inflace.

- Fiskalni pravomoci - dan€ a statni vydaje.

- Monetarni pravomoci - regulace bank a finan¢niho systému za ucelem ovlivnéni
nabidky penéz, urokovych sazeb a tvérovych podminek.

Temito dvéma zékladnimi néstroji makroekonomické politiky mohou vlady
ovlivilovat iroveil a tempo riistu produktu, Groven nezaméstnanosti a cenovou hladinu
ekonomiky.

Trzni ekonomiky v celém svété, stimulované expanzivni monetarni a fiskalni
politikou, prozily od druh€é svétové valky az do poéatku sedmdesatych let obdobi do
té doby nevidan€ho ekonomického ristu.

Zakladni makroekonomické dilema: Zadné zemi se v dlouhych ¢asovych obdobich
nepodafilo udrZet svobodnu podnikani, nizkou inflaci i plnou zaméstnanost. Trzni
ekonomika nemiize dosahovat sou€asn€ plné zaméstnanosti a cenové stability.

Trh uréuje vétSinu jednotlivych cen a mnozstvi, zatimco vlada fidi ekonomiku jako
celek pomoci danovych, vydajovych a regulaénich programi. Ob€ soucésti - trh i
vlada jsou nezbytné pro zdrave fungujici ekonomiku.
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III. ZAKLADNI CINITELE: NABIDKA A POPTAVKA

V trznim systému jsou spotiebitelé v postaveni volic¢h - vyuZivaji své penéZni
hlasy, aby si koupili to, co nejvice chtéji. Hlasy mezi sebou soupeii a lidé, ktefi maji
nejvic dolarovych hlas, maji také nejvétsi vliv na to, co se vyrabi a ke komu
vyrobené statky plynou.

Teorie nabidky a poptavky ukazuje, jak preference spotfebiteld urcuji
spotfebitelskou poptavku po zboZi, zatimco naklady firem lezi v zakladech nabidky
zboZi. Nabidku a poptavku uvadi do rovnovahy pohyb cen, cenovy mechanismus.

Nabidka ma dvé proménné. Objem produkce (Q) a cenu produkce (p). Vztah mezi
témito proménnymi vyjadiuje kiivka nabidky. Tato kfivka roste od jihovychodu k
severozapadu v souvislosti se zdkonem rostouci nabidky: Rist ceny vyvola rast
nabidky, pokles ceny vyvola pokles nabidky neboli s ristem ceny nabidka roste.
Prodavat za vysokou cenu je pro vyrobce vyhodnéjsi. Budou-li vys$$i ceny, budou
vysSi trzby, vyrobcei vydélaji vice nez v minulosti, mohou nakoupit vét§i mnoZstvi
dodate¢nych vyrobnich faktort a rozsifit vyrobu.

Od pojmu nabidka je nutné odliSit termin '"'mabizené mnozstvi". Jde o bod na
kfivce nabidky, o objem nabidky pfi t€ které konkrétni cené.

Souhrn v3ech zamyslenych koupi na trhu je nazyvan celkovou (agregatni)
poptavkou (AD). Celkovad poptavka je uréena objemem vyrobkl, které si chtéji
kupujici potidit a cenami, za které jsou ochotni tyto vyrobky koupit.

Individudlni poptiavkou rozumime poptavku jediného kupujiciho nebo také
poptavku po produkei jediného vyrobce.

Dil¢i (trzni) poptavkou rozumime poptavku po jednom vyrobku.

Poptavka je limitovana rozpoctovym omezenim. Ekonomickou teorii zajima pravé
jen poptavka v rdmci rozpoctového omezeni neboli tzv. "efektivni koupéschopna
poptavka". (narozdil od potencidlni poptavky, ktera je piedstavovana sumou cen
zbozi, které by byli spotiebitelé ochotni koupit, ale nemaji na jejich ndkup
prosttedky.)

Poptavka mé dvé proménné. Objem zbozi, které cht€ji kupujici v ramci svého
rozpoCtového omezeni ziskat a ceny, za které je cht&i ziskat. Vztah mezi t€mito
proménnymi vyjadiuje k¥ivka poptavky, jez je klesajici v souvislosti se zdkonem
klesajici poptavky: Pokud cena vzroste, poptavka klesne, pokud cena klesne, poptavka
vzroste, neboli s rostouci cenou poptavka klesa. Snizeni cen né€kterého zboZi naldka i
dalsi kupce, ktefi toto zbozi zatim nekupovali viibec.

Zdkon klesajici poptavky je empiricky zakon a plati pro vSechny statky kromé
Giffenovych statki.
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Trh je v rovnovaze, jestlize se nabidka rovnd poptavce. Cenu, za kterou se
obchoduje v pfipadé rovnosti nabidky a poptavky, nazyvame rovnovaznou cenou.
Stav rovnovahy je na trhu vyjimeény a vzécny, dochdzi k neustdlému stfetavani
nabidky a poptavky, kupujicich a prodavajicich, jejichz pfedstavy o objemu
realizované produkce a pfedevsim o cené se lisi.

Cenu, ktera vznika na trhu pfi aktudlnim vztahu nabidky a poptavky, nazyvame
trzni cenou. Je to takovd cena, za kterou jsou vyrobci ochotni prodat nebo naopak
cena, za jakou chté&ji kupujici prave tolik zbozi, kolik vyrobci pfi této cené€ vyrobili.
JestliZze nabidka zboZi na trhu momentaln€ pfevySuje poptavku, pak to znamena, Ze
trZzni cena je piili§ vysokd, vyrobci ptili§ vyrdbéi a spotfebitelé malo kupuji, na trhu
vznika prebytek zbozi, pokud vyrobci chtéji prodat vSe, musi cenu sniZit, sniZeni ceny
vyvola rast poptavky a zaroven pokles nabidky.

Pokud poptavka pfevySuje nabidku, je trzni cena prili§ nizkd, mnoho spotiebitelt
chce kupovat zbozi, které je maloktery vyrobce ochoten pfi tak nizké cené vyrabét.
Chté&ji-li spottebitelé svoji poptavku uspokojit, musi zaplatit vice. Na to reaguji
vyrobci zvySenim ceny a nasledné zvySenim nabizeného mnozstvi. V disledku riistu
ceny se poptavka snizuje a tim i nedostatek zboZzi klesa.

Pfi vysoké cené tedy vznikd na trhu situace, ve které piebytek nabizeného zboZi
sam zajistuje pokles ceny a naopak, pfi nizké cené nedostatek zboZzi vyvolava jeji rist.
Trh timto zplsobem neustale inklinuje smérem k rovnovazné cené a k vyrovnavani
nabidky a poptavky, stavu rovnovazného vSak nabyva jen vyjimeén€ a kratkodobé.
Rovnoviéha trva, dokud se nezméni n€ktery z "ostatnich" faktort.

3.1 POPTAVKOVA FUNKCE (D):

Mnozstvi uréitého statku, které lidé v daném &ase kupuji, zavisi na jeho cen&. Cim
vysSi je cena, poZzadovand za ur€ité zboZi, tim mensi bude mnozZstvi, které si lidé
budou ochotni koupit. A naopak, za jinak stejnych podminek, ¢im niz§i bude trZni
cena daného zbozi, tim vice jednotek budou lidé chtit koupit. V kazdém okamZiku
tedy existuje zcela uréity vztah mezi trzni cenou zboZi a mnoZstvim, které jsou
kupujici ochotni si koupit. Tento vztah mezi cenou a nakupovanym (poptavanym)
mnoZstvim se nazyva poptavkové funkce nebo poptavkova kiivka (pokud dame
¢iselnym udajim grafickou podobu).

U poptavkové kiivky jsou ceny méfeny na svislé ose, zatimco mnozstvi je méfeno
na vodorovné ose. Kazda dvojice &isel (p,Q) je znazornéna jako bod. Potom je t€mito
body vedena hladka kfivka, ¢imZ vznika poptavkova kiivka. Souéin Q x p vyjadiuje
celkové trzby, neboli néklady spotiebiteli.
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Kiivka je klesajici, probih4 shora a zleva smérem doprava a dold. Tato vlastnost se
nazyva "zdkon klesajici poptavky" a je platna prakticky pro vSechna zboZzi. Zakon
klesajici poptavky stanovi: Pokud se cena ur€itého zbozi zvy$i (za jinak stejnych
podminek), maji kupujici tendenci kupovat mensi mnoZstvi tohoto zboZi. Podobné,
snizi-li se cena, pak, ceteris paribus, poptdvané mnoZzstvi vzroste. Nakupované
mnozstvi uritého statku ma tendenci stoupat, klesa-li jeho cena, protoZe spotiebitelé
budou v3eobecné jiné statky nahrazovat statkem, ktery je nyni levn&jsi (substitut -
srovnej s komplementem).

Niz8i cena jednak pfilaka nové kupce a jednak vyvold dodate¢né ndkupy u
stavajicich spotfebitelt daného statku.

Poptavané mnoZstvi ma pfi ristu ceny tendenci klesat ze dvou hlavnich divodi:

- V souvislosti se substitucnim efektem. KdyZ cena uréitého statku roste, spotfebitelé
se jej snazi substituovat (nahradit) jinym statkem, ktery do ur¢ité miry plni funkce
sledovaného statku, ktery nelze substituovat v plném rozsahu. Pii zvySené cené¢ méni
spottebitelé strukturu své spotieby.

- V souvislosti s diichodovym efektem. Pii rlstu ceny urCitého statku je spotfebitel
vlastn€ o néco chudsi nez dfive, méd jakoby mensi dichod a omezi tedy spotfebu
nejen tohoto statku, ale i jinych statkd. Je-1i diichod kupujicich dany, mohou za néj pii
niz§ich cenach koupit vét§i mnoZstvi zboZi a naopak. A ziroven pfi niz8ich cenéch
mohou vyrobek kupovat 1 lid¢ s niZ§imi pfimy.

Kombinace plsobeni obou efekt ovliviiuje sklon poptavkové kiivky. U Giffenova
statku je efekt substituéni prehlusen efektem dichodovym.

Pfi analyze ceny a mnoZstvi na uréitém trhu hovofime o trzni poptavce, kterd
pfedstavuje celkovou sumu vSech individualnich poptavek, soucet celkového
mnozstvi, které poptavaji vSichni jednotlivci pfi riznych cenach.
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3.1.1 CO SE SKRYVA ZA POPTAVKOVOU KRIVKOU
AZ dosud byl analyzovan jen o jediny faktor, ktery urcuje trZzni poptdvku - o cené
daného zbozi. Poptavku vSak ovliviuji i jiné dilezité faktory:
- Priméma aroven dichodu.
- Velikost trhu, ktera je méfena napt. velikosti populace.

- Ceny a dostupnost piibuznych statkd. DlleZity vztah existuje mezi substituty - mezi
statky, které plni viceméné stejnou funkci a mezi komplementdrnimi (dopliikovymi)
statky, které jsou pro plnéni funkce daného statku nezbytné.

- Individualni vkus, preference. Jde o subjektivni faktory. Vkus predstavuje soubor
rozli€nych spoledenskych a historickych faktor, které odrazeji skuteéné
psychologické nebo fyziologické potfeby (potfebu tekutin, soli, tepla, 1asky), zahrnuji
uméle vyvolané touhy (po cigaretach, drogach, automobilech) a samoziejmé obsahuji
i silny prvek tradice nebo naboZenstvi.

- Specifické faktory. Dést hraje roli u destnik(i, mnozstvi snéhu u lyZ.

3.1.2 ZMENY V POPTAVCE

Poptavka po riznych statcich se v €ase méni, protoZze se méni jiné faktory neZ
vlastni cena daného zboZi. Kone¢nym vysledkem zmén jinych faktors, nez je vlastni
cena, je posun poptavkové kiivky doleva nebo doprava, podle toho, jestli tato znéna
vyvola pokles nebo vzestup poptavky.




3.2 NABIDKOVA FUNKCE (S)

Nabidka pfedstavuje mnoZstvi statkt, které jsou firmy ochotny vyrabét a prodavat.
Presngji feeno, jde o vztah nabizeného mnozZstvi jednotlivych statkd a jejich trznich
cen, a to pifi neménnosti ostatnich podminek, jako jsou vyrobni ndklady, ceny
substitutd a organizace trhu.

Nabidkova funkce a nabidkova kfivka urCitého zbozi vyjadfuje vztah mezi jeho
trzni cenou a mezi mnozstvim tohoto zbozi, které jsou vyrobci ochotni vyrabét a
prodavat.

Nabidkova kifivka znazoriuje body jednotlivych dvojic cen a mnozstvi. Témito
body je potom vedena hladka ktivka, ¢imz vznika stoupajici nabidkova ktivka.

Nabidka:

Souhm vSech zamys$ienych prodeji, se kterymi piichazeji vyrobci na trh,
nazyvame celkovou (agregatni) nabidkou (AS). Celkova nabidka je urcena
objemem vyroby viech vyrobct a cenami, za které chtéji své vyrobky prodat.

Individualni nabidkou rozumime nabidku jednoho vyrobce. Je urena objemem
vyroby tohoto vyrobce a zamyS$lenymi cenami jeho vyrobki.
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Diléi (trzni) nabidkou rozumime nabidku jediného vyrobku od riznych vyrobct.

A B I TRININABIDKA

54 sb J 3

Nabidkova kfivka roste zdola a zleva smérem nahoru a doprava (narozdil od
poptavkové kiivky, kterda ma obraceny sklon). Jedna z dilezitych pri€in rostouci
nabidkové kfivky spoliva v zdkonu klesajicich vynost. Kazdy dodateéné pfidany
vyrobni faktor podle zikona klesajicich vynosG pfinasi stale men$i objem
dodate¢ného produktu. Potom cena, potfebna k tomu, aby pohnula vyrobce ke zvySeni
objemu produkce, bude muset rist. ZvySeni ceny miiZze presvédEit vyrobce, aby
vyrabél a prodaval vice. Proto je nabidkova kiivka rostouci.

Nabidkova k¥ivka md tedy rostouct tvar. Hlavnimi divody jsou:

a) Vyrobci méni strukturu vyroby podle ceny vyrobkd. ZvySuji podil vyrobki s
vysokou cenou na ukor levnéj$ich vyrobki.

b) Do odvétvi vstupuji novi vyrobci (ti, ktef{ maji pfi niz3ich cendch relativné vysoké
naklady).

¢) VEétsi ceny znamenaji vy3si ptijmy vyrobcll a to umoZiluje rozsifovat vyrobu.

3.2.1 CO SE SKRYVA ZA NABIDKOVOU KRIVKOU

1. Dominantnim faktorem, stojicim v pozadi rozhodovani o nabidce, jsou vyrobni
naklady. Pokud jsou vyrobni nédklady uréitého statku v relaci k jeho trzni cené nizké,
bude pro vyrobce z hlediska zisku vyhodné vyrabét velké mmnozZstvi tohoto statku.
Jsou-1i vyrobni naklady v relaci k cené¢ velmi vysoké, budou vyrobci vyrabét malé
mnozstvi, nebo tuto vyrobu opusti.

K silam, ovliviiyjicim vyrobni ndklady, pati{ technika a ceny vstupd. Technicky
pokrok zcela nesporné ovliviiuje naklady, snizuje je a tim zvySuje nabidku zbozi.
Podobné, 1 kdyzZ se technika nezméni, ale zméni se ceny vstupl, zméni se vyrobni
néklady, a tim i nabidka.

2. Druhym vyznamnym faktorem, ovliviiyjicim nabidku, jsou ceny vyrobnich
substituttd. Jde o takové statky, které se mohou ve vyrobnim procesu vzéajemné
snadno nahradit. Vzroste-li cena jednoho vyrobniho substitutu, snizi se nabidka
druhého (firma Mc Donald miZe prodavat jak Macova kufata, tak i Macovy
hamburgery. Zemédélec mizZe na své pidé péstovat jak pSenici tak kukufici).
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3. Ttetim faktorem, ovliviiujicim nabidku, je organizace trhu. Zmocni-li se trhu
monopoly, vyvola to tendenci ke zvySovani ceny, odpovidajici kazdé urovni vystupu.
Jsou-li n€ktefi vyrobei z trhu vylouCeni (japon$ti vyrobci automobild), pak ceny
zbylych vyrobcl tohoto statku maji pro kazdou droveil vystupu rostouci tendenci.
Obecné vzato, za danych cen vstupll a dané techniky zajisti vyrobu nejvys§i mozné
urovné vystupu pii kazdé z cenovych urovni jen dokonale konkurenéni trh.

4. A koneéné vstupuji do uréovani nabidky také faktory specifické pro dané odveétvi
(pocasi, inovace, statni regulace)

3.2.2 POSUNY V NABIDCE

Nabidkové chovani se neustdle méni. Nabidkova funkce vztahuje nabizené
mnoZstvi k trzni cené. Tato funkce 1 kfivka se posunou, nabidka se méni, pokud dojde
ke zméné€ jinych faktort, nez je vlastni cena pfislu$ného zbozi. Nabidka se zvysi, kdyz
se zvy$i mnoZstvi nabizené pti kazdé trzni cen€ (zavedeni robotd, Setficich naklady, se
sniZi mnoZstvi lidské prace potfebné k vyrob&, sniZzeni mezd, odstranéni bfemene
statnf regulace).
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3.3 ROVNOVAHA NABIDKY A POPTAVKY

Riiznd mnozstvi riznych statki, ktera spotfebitelé zadaji, jsou funkci cen téchto
statkil. Podobné 1 vyrobci jsou ochotni nabizet rizna mnoZstvi téchto a jinych statkt v
zavislosti na jejich cenach. Co se déje, kdyz se nabizejici a kupujici setkaji? Sily
nabidky a poptdvky na trhu povedou k rovnovazné cené a rovnovaZnému mnozstvi
neboli k trZni rovnovéaze. Trzni rovnovaha nastava pii té cené a pfi tom mnoZzstvi, kdy
jsou sily nabidky a poptavky vyrovnané. Pfi této cené a mnoZstvi se objem, ktery
kupujici chtéji kupovat, pfesné rovna objemu, ktery prodavajici chté&ji prodavat. V této
rovnovaze maji cena i mnoZstvi setrvalou tendenci, pokud se ¢nezméni ostatni
podminky, tedy pokud se nezméni nabidka nebo poptavka. Takovato cena se nazyva
“cena vy¢€iStujici trh", ¢imz je minéno, Ze se vycisti knihy objedndvek a realizuji
zasoby poté, co byla nalezena cena vy¢istujici trh neboli rovnovazna cena, pfi niz jiz
nepfebyvaji Zadné objednavky nebo nabidky, jelikoZ veskeré vyrobené zboZi se
proda. JestliZe se tedy nabidka rovna poptavce, trh je v rovnovaze.

Rovnovazna cena a mnoZstvi se ustavuji na té Grovni, pii které se objem, ktery jsou
vyrobci ochotni nabizet, rovna objemu, dobrovolné poptavanému. Na konkurenénim

trhu se tato rovnovaha nachazi v prisec¢iku nabidkové a poptavkové kfivky. Pfi
rovnovazné cené neexistuji Zadné nedostatky nebo prebytky.

Kombinace nabidky a poptavky

Mozné Poptavané Nabizené Stav Tlak na
ceny mnozstvi mnozstvi trhu cenu
A 5 9 18 Prebytek Dold
B 4 10 16 Piebytek Dola
C 3 12 12 Rovnovdha  Neutralni
D 2 15 7 Nedostatek ~ Nahoru
E 1 20 0 Nedostatek ~ Nahoru
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3.3.1. VLIV POSUNU NABIDKOVE NEBO POPTAVKOVE KRIVKY

- jaky vliv maji zmény ekonomickych podminek na ceny a mnozstvi. KliCem k
pochopeni takovychto zmén je pojem posunu nabidkovych a poptavkovych funkei a
kiivek.

ad Nabidkovy posun:

Posune-1i se nabidka doleva, vzniukne pfi puvodni cené nedostatek statku. Cena
bude vytlatovana nahoru, az do té doby, kdy se nabizené a poptdvané mnozstvi
navzajem vyrovnaji v novém bod¢€ rovnovahy E'.

ad Poptavkovy posun:

Posun poptavkové kiivky doprava vede k prebytku poptdvky. Cena bude
vytlaCovana nahoru. Rovnovéznd cena a rovnovaZné mnoZzstvi se budou posouvat
nahoru do bodu E".
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3.3.2 TRI PREKAZKY

které je nutno pfekonat, maji-li se nastroje nabidkové poptavkové analyzy uspéiné
vyuZivat.

1. Pfistup "za jinak stejnych podminek" (ceteris paribus). Kreslime-li poptavkovou
funkei, ménime cenu produktu a pozorujeme, co se bude dit s nakupovanym
mnozstvim a pfitom neustale predpokladame, Ze se Zadné jiné faktory neméni (nesmi
se zaroveil ménit dichody nebo ceny substituti).

2. Pohyb po kfivce a posuny kiivek. Blizkym piibuznym problému "za jinak stejnych
podminek" je stav, kdy si lidé pletou posuny kfivek s pohybem po kfivce.
Rozebirame-li néjaky problém, musime si dat velky pozor abychom nesmésovali rist
poptavky (€imzZ je minén posun celé poptavkové kiivky doprava) s ristem poptavného
mnoZstvi (jakoZto vysledkem pohybu k niz§i cené¢ po dané poptavkové kiivce).
Jednotlivy bod na poptdvkové kiivce piedstavuje "nakupované mnozstvi" nebo
"poptavané mnozstvi" pfi urCité cené. Rast nabidky neboli posun nabidkové kiivky
doprava povede prostfednictvim poklesu ceny k riistu poptdvaného mnoZzstvi, a ne k
riistu poptavky. Pijde o pohyb doll po poptavkové kiivce a ne o posun poptavkové
kfivky.

3. Vyznam rovnovahy. Vyznam rovnovahy lze ilustrovat na tomto tvrzeni: "Jak
muZete fikat, Ze nabidka a poptadvka urCuji konkrétni rovnovdzné mnozstvi? Konec
koncll, objem, ktery jedna osoba prodava, je piesné ten, ktery jind osoba kupuje.
Nakoupené mnozstvi se vzdy musi rovnat prodanému, at’ je cena jakakoli a at’ je trh v
rovnovaze, nebo neni." Naméfené koupené mnozstvi a naméfené prodané mnozZstvi
skute¢né musi byt navzijem shodné. DileZita je ale otazka, pii jaké cené se mnoZstvi,
které budou spotiebitelé ochotni kupovat, pfesné vyrovna s mnozstvim, které budou
vyrobcei ochotni prodéavat. Jediné pfi této cené, kdy je rovnost mezi mnoZstvim, které
jsou poptéavajici a nabizejici ochotni i nadale kupovat a prodavat, nebude mit cena
tendenci rist nebo klesat. Pfi jakékoli jiné cené, naptiklad pfi cené lezici nad
pruse¢ikem nabidky a poptavky, se budou nameétend koupend a prodand mnoZzstvi
samoziejmé také sob& rovnat. Ale pfi prfili§ vysoké cené nastdva prebytek zboZi a
vyrobci se snazi prodat vice, nez jsou kupujici ochotni koupit. Navic tato pievaha
zamySlené nabidky nad zamyslenou poptavkou bude tladit cenu dold, dokud nakonec
nedosdhne rovnovazné Urovné, leZici v priseéiku obou kfivek. A bude-li cena pod
rovnovaznou urovni, budou mnozi spotfebitelé nestastni, protoZe piili§ nizkd cena
zpusobi nedostatek daného zbozi.

Pozn.: Saylv zdkon trhu: nabidka se kryje s poptavkou, odpovidéd ji. Nadvyroba
neexistuje. Objem nabidky se rovna objemu poptavky. Jde o to, pfi jakém mnoZstvi se
protnou obé kfivky, pfi jaké urovni cen. Pfi rizném objemu zboZi vznika rfizna
rovnovazna cena.
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3.3.3 ALOKACE POMOCI CEN

Jakmile byly stanoveny rovnovazné ceny a rovnovazna mnozstvi vSech vstupt a
vystupll, trh pfidélil neboli alokoval vzécné statky spolenosti mezi riznd mozna
pouziti. Trh pfidé€lil vzacné statky vzajemnym plsobenim nabidky a poptavky. Jde o
alokaci podle stavu penéZenky. Pfidélovani cenami bylo je fizeno interakci téch, kdo
vstupoji jako prodévajici a kupujici na trh.

Co se vyrabélo - jaké statky? Tuto otdzku zodpoveédély signaly trznich cen. Ti, kdo
méli vice dolarovych hlast, méli nejvétsi vliv na to, jaké statky se vyrabély.

Pro koho se statky dodavaly? Moc pen€Zenky diktovala, kdo dostane nejvétsi
mnoZstvi statkd. Ten, kdo mél vysoky dichod, ziskal vic. Pisobenim poptavkové
kiivky byly uspokojeny nejnaléhavéji pocitované potfeby, pokud ovSem byly
podloZeny penézi.

Jak se vyrdb€lo? Rozhodovala nabidka a poptavka. KdyZ byly ceny kukufice
nizké, nemohli si farmafi, uz dale dovolit drahé traktory a drahé hnojiva a obdé€lavali
pouze nejlepsi plidu. Pfi vysokych cenach uhli si kupovaly uhelné spole¢nosti nové
moderni stroje, které dokazaly vyt€zit mnoho tun uhli za hodinu.

IV. ANALYZA EKONOMICKEHO CHOVANI DOMACNOSTI

4.1 DEFINICE DOMACNOSTI

Domadcnost miZe tvofit jedna osoba anebo rodina. Domécnost realizuje uréita
rozhodnuti, kterA maji v mnoha prfipadech podobu rozhodovani jednotlivce,
spotiebitele.

Cilem spotrebitele je uspokojeni svych potieb spotiebou nakoupenych vyrobki a
sluzeb, na které rozd€luje svij dichod. Raciondlni spotiebitel vZdy poméruje
uspokojeni potieb, které spotfeba statku pfinese (ndstrojem méfeni je uZitek) s
néklady, které na ndkup statku vynaloZil (nastrojem méfeni je cena).

4.2 UZITEK
Uzitek je subjektivni pocit, plynouci ze spotieby jednotlivych statki.

Ekonomicka teorie nahliZi na uZitek jako na kategorii méfitelnou nebo neméfitelnou.

Pokud povaZujeme uZitek za meéfitelny, lze mu pfifadit urcitou kvantitativni
charakteristiku. V tom pfipadé jde o kardinalistickou teorii.
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Celkovy uzitek (TU) predstavuje celkovou uroven uspokojeni urlité potfeby
predevsim v zdvislosti na objemu, vlastnostech a kvalité spotfebovavaného zbozi. V
penéZnim vyjadreni je celkovy uzitek dan maximalni penézni ¢astkou, kterou je za né
spotfebitel ochoten zaplatit.

Mezni uzitek (MU) charakterizuje, o kolik vzroste celkovy uzitek, jestlize se
mnoZstvi spotfebovavaného zbozi zvysi o jednotku. Zavisi na vyznamu a intenzité
potieby a také na disponibilnim mnoZstvi spotfebovavaného statku. Dulezitou
vlastnost mezniho uZitku vyjadtuje zédkon klesajiciho mezniho uZitku, podle kterého
mé mezni uZzitek tendenci klesat s ristem objemu spotfebovavaného statku. Mezni
uZitek v pené€znim vyjadfeni je dan penézni Castkou, kterou je spotfebitel ochoten
vynaloZit na ndkup dodate¢né jednotky zbozi.

TU
TU

Q
Vztah mezi meznim uzitkem a celkovym uzitkem je dan rovnici

> MU=TU

4.3 ROVNOVAHA SPOTREBITELE

Rovnovéha spotiebitele predpoklada optimalni kombinaci spotfebovévanych
statkll, pfi niZ spotfebitel v rdmeci svého rozpoétového omezeni a pii danych cenach
nemuzZe svij celkovy uzZitek zvysit tim, Ze sniZeni spotfeby jednoho statku nahradi
spotfebou vétsiho mnozstvi statku jiného. Podminkou je rovnost meznich uzitkd
vSech spotiebovévanych statkl ve vztahu k jejich cenam.
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V praxi to znamena, Ze racionalni spotfebitel zvySuje nakup urcitého statku az
do okamziku, kdy se MU posledni pen&Zni jednotky vynaloZené na jeho ndkup rovna
MU posledni penézni jednotky, vynaloZené na nakup vSech ostatnich statki.

4.3.1 INDIFERENCNI ANALYZA

Ordinalisticka teorie pfedpoklada neméfitelnost uZitku. K odvozeni poptavkové
kiivky slouzi indiferen¢ni analyza, jejimZz obsahem je porovnéavéani uZzitku raznych
kombinaci spotfebovavanych statkli navzajem a sestavovani jejich preferencnich
stupnic podle kritéria jejich uZitenosti pro daného spotiebitele. Zakladem
indiferen¢ni analyzy je indiferenéni soubor, tedy soubor téch spotiebitelskych
kombinaci, které pfinaSeji danému spotfebiteli stejny uZitek a Zadny prvek souboru
proto neni preferovan pied ostatnimi. VSechny body, leZici na jedné kFivee
indiference, pfedstavujici rizné kombinace spotiebovavanych statki, tedy pfinaseji
danému spotfebiteli stejné velké uspokojeni. Kazda indiferencni kfivka md klesajici
charakter. Ke grafickému znazorméni indiferen¢niho souboru se pouzivaji kiivky
indiference, pficemZ souhrn indiferenénich kiivek dvou statkd tvoii indiferenéni
mapu, ve které se jednotlivé kfivky 1i§i arovni uZitku.

K

Indiferencni k¥ivky maji konvexni tvar, ktery je dusledkem zdkona klesajiciho
mezniho uzitku. Z n€ho vyplyva, Ze s ristem spotfebovavaného mnozstvi statku klesa
jeho mezni uzitek. Pokud chce spotiebitel zvySit svou spotfebu ur€itého statku,
kterého spotfebovava relativné malo a kazda jeho spotfebovavana jednotka je tedy pro
néj relativné velmi uZite€na, je ochoten vzdat se spotfeby relativné velkého mnozstvi
statku, kterého spotfebovava relativné velké mnoZstvi a jehoZ spotfebovavané
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jednotky mu tedy ze zékona klesajiciho mezniho uZitku pfinaSeji uZitek relativné
nizky. Tuto situaci vyjadfuje zékon substituce, podle kterého mad statek hojnéji
spotfebovavany, ve vztahu ke statklim, spotfebovavanym v relativné menSich
mmnozstvich, niZsi relativni hodnotu substituce.

[

Mezni mira substituce statku méné vzacného za statek vzacnéjsi je pomér mezi
mnozstvim statku méné€ vzacného, kterého je subjekt ochoten se vzdat (aby ziskal
dodate¢nou jednotku statku vzacnéjs$iho) a dodate¢nou jednotkou statku vzéacného,
pfiéem?z jeho uspokojeni zlistdva nezménéné.

MUx
MRS = ~--nmamv
MUy

Linie pfijmu (rozpotu spotfebitele) predstavuje grafické znazornéni piijmu
spotrebitele ve vztahu k cendm spotfebovdvanych statkll. Pfedstavuje maximalné
dostupné kombinace rozdéleni dichodu spotiebitele na ndkup dvou statkl. Soutfadnice
linie pfijmu jsou dany maximalné moznym mnoZstvim statkd, které lze koupit za
pfedpokladu, Ze cely dichod spotfebitel vénuje vzdy pouze na nakup jednoho statku.
Rovnice linie pfijmu je déna jako soucet ¢astek vénovanych na nakup statki X a Y.

I=Px * qx + Py * qy, kde I = diichod spotfebitele
Px= cena statku X
gx= mnozstvi statku x
Py= cena statku Y
qy= mnozstvi statku Y

Rovnovdha spotrebitele je pak predstavovéna bodem, ve kterém se linie p¥{jmu
dotyké indiferenéni kiivky. V bodé€, ve kterém se linie pfijmu nedotyka indiferen¢ni
kfivky, je kombinace statkii X a Y pro spotfebitele lakavejsi, ale nedostupna. Naopak
v bodé€, ve kterém linie pfijmu protina indiferen¢ni k¥ivku, dochazi k nevyuZziti
disponibilniho ptijmu.
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Predpokladejme subjekt se svymi specifickymi potfebami, spotfebovavajici dva
statky. Subjekt v ramci svého rozpo€tového omezeni spotfebovéava jejich uréitou
kombinaci v mnozstvich gX a qY, kterda ho uréitym zpUsobem uspokojuje. Funkeci,
kterd umozni méfit toto uspokojeni a kterou lze vyjadfit &islem, oznaéime U(gx,qy),
pfiCem?Z plati

U(gx,qy) U(gx,qy)
MU = cemmemeee , resp. MU = ---cemmeeee

gx qy

Kazdy statek se vyznaluje tim, Ze ho muZe ziskat kterykoli spotfebitel za
predpokladu, Ze zaplati dohodnutou cenu, stejnou pro vSechny spotiebitele. Nékdy
vSak mohou byt pro rizné subjekty ceny rlizné. V této souvislosti miizeme hovofit o
"cenové diskriminaci”, "cenovych odbératelich" atd. Tvrzeni, Ze ceny vystupuji vici
subjektim jako dané, nebude v rozporu s pozdg€j§im tvrzenim, Ze ceny jsou urfovany
samotnymi subjekty. Tehdy budeme totiz uvazovat se sumou spotiebiteld a s tlakem,
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ktery budou vyvijet na trh. Jestlize bude tento tlak silny, setkdme se zfejmé s ipravou
ceny. Jinak budeme ale uvaZovat s izolovanym subjektem, jehoZ preference nebudou
mit vliv na cenu. Stanoveni konkrétnich ménovych jednotek nebude mit Zadny
vyznam a disponibilni dachod, vystupujici naproti koupim, bude ve stejnych
penéznich jednotkach. Zatim budeme abstrahovat od vSech problému, souvisejicich s
penézi (v jakych formach dostdva subjekt sviij diichod, jakou formou kupuje statky,
pro¢ ma penize atd).

Statky, kterymi se zde budeme zabyvat, budou statky, které miazeme volné koupit
v neomezeném mnozstvi, jestlize budeme akceptovat jejich smluvni cenu. Budeme
uvazovat o subjektu, pfipadné o domaécnosti, disponujici v daném obdobi uréitymi
prostfedky, které zvolenym zplisobem podle vlastniho uvédZeni vyuzivaji. Dichody
mohou mit rozdilnou povahu, protoZze jejich troverl zavisi na piedchozich
rozhodnutich nebo na okolnostech, které jsou pro spotfebitele zcela ¢i Casteéné
neovlivnitelné. Okolnosti ¢i skute€nosti, které spotiebitel nemd moznost zménit,
nazyvame "exogennimi" proménnymi, ostatni nazyvame "endogennimi" proménnymi.

Jestlize je dichod spotfebitele, ureny na nadkupy, dany, musi se spotfebitel, po
zohlednéni cen spotfebovdvanych statkll a svych potieb, rozhodnout, jak jej co nejlépe
rozdélit. Hodnotu spotfeby bude spotfebitel napliiovat komoditami maximalné do
vySe svého disponibilniho diichodu

Px*gx+Py*qy+(.)=1I

UvaZujme spotiebu dvou statkll. Ze spotfeby statkli v mnoZstvich gx a qy, subjekt
dosahne urtitou celkovou droven uspokojeni, méfenou funkci uzitku TU (gx, qy).
Jeho chovani lze interpretovat nasledujicim zpisobem: jaké hodnoty gx a qy je nutno
zvolit, aby spotiebitel maximalizoval funkci uZitku pfi daném rozpoétovém omezeni?
Musime najit gx a qy tak, aby

TU = max TU (gx,qy) /byla maximalizovana uzite¢nost/
Px * gx + Py * qy = I /pti daném rozpoctovém omezeni/.
Spottebitel je v rovnovaze, jestlize spliiuje uvedenou podminku.

Hodnota gx a qy zavisi zfejm¢& na hodnoté exogennich proménnych - cen a dichodui.
Funkce poptavky (D) vyjadiuje, jak se méni zamyslené mnozstvi kupovaného statku,
jestliZze se méni rizné exogenni proménné.

I - pxDx
gX = m=mmmmmmeee a
PY
I- pyDy
qy = ---or-oee
PX
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Ve skute¢nosti poptavka zavisi jenom na poméru exogennich proménnych, napf.:

py 1
gx = f(----, ----) = funkce relativniho dichodu.

px pPX

Tato vlastnost se nazyva "absence penézni iluze": jestlize viechny ceny a vSechny
diichody vynasobime stejnym Cislem, poptdvka po zboZi zistdvéd nezménéna.

Spotfebitel, ktery usiluje o uspokojeni svych potieb ¢i o uspokojeni potfeb svych
blizkych a zohledfiuje pfitom své rozpoCtové moznosti, vyplyvajici zjeho
disponibilniho dichodu, se oznacuje jako "racionalni". Ekonomicka aktivita se vSak
rozviji v urCitych v8eobecnych, politickych, socialnich, pravnich, atd. vice ¢i méné
stabilnich podminkach, které také chovani spotiebitele ovliviiuji.

Y

Jestlize mezni mira substituce vystupuje jako pomér meznich uzitk, miZeme
podminku rovnovéhy zapsat jako

mezni uZitek statku X ve stavu rovnovahy px

mezni uZitek statku Y ve stavu rovnovahy py

Mezni uzitek oznacujeme MUx a MUy a jestlize existuje n statkd, k rovnovaze
dochazi pfi splnéni nasledujici podminky:
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Px*gx+Py*qy+(.)+Pn*qgn=1I

Ve vétsing pfipadt vychazime ze zmény dachodi anebo cen mezi dvéma
obdobimi. Jestlize se soufasné méni i jiné parametry, potom je vhodné méfit pfimé
efekty kazdé zmény "za jinak nezménénych okolnosti" a potom je viechny zohlednit,
aby bylo mozZné pfedvidat vyvoj trzni poptavky. Nekdy se stava, Ze zanedbame jiné
efekty, které nejsou tak viditelné, ale jsou stejné dllezité. Napft. jestlize vyrobce zvysi
cenu, mohou se zvysit jeho zisky (ale mize také dojit k opaénému efektu). Zlep3uje
tim finanéni situaci svych konkurenti, ¢imz alespori Caste¢n€ ovliviiuje rast
individualnich ddchodli akcionaft, zaméstnancli, dodavateld atd. Takovéto zmény
dichodt jsou tedy "indukovanymi efekty", pfirozené indukovanymi zménou cen. Ty
potom mohou zpisobit pfimé zmény v trZzni poptévce, ale 1 jinde. V takovém pfipadé
hovotime o neptimém efektu piivodni zmény cen. Casto se stava, Ze nepiimé efekty
jsou ve vztahu k ptimym efektim zanedbatelné, nebo komplikované se projevujici. V
tom ptipadé je mizZeme zanedbat. JestliZze tomu tak neni, potom bude nutné zohlednit
cely souhrn chovani ekonomickych subjekti a jejich vzajemné vztahy, abychom uréili
efekty, které pro dany subjekt plynou tim, Ze se modifikuje né€ktery z parametrq,
ovliviiyjici jeho chovani.

4.4 ZMENY CENY, DUCHODU A CEN JINYCH ZBOZi VE VZTAHU
K POPTAVCE

Zmeénou ceny dochazi k posunu po kfivce, ktery mize mit podobu dichodového
nebo substituéniho efektu.

Druchodovy efekt - narGst ceny jednoho statku (X) zplsobuje pokles redlného piijmu
(Ir), coz vede nasledné ke sniZeni poptavaného mnozstvi daného statku (X).

Substitucni efekt - narist ceny jednoho statku (X) zplisobuje nérast relativni ceny
tohoto statku (Px) ve srovnani s cenou jiného statku (Py), coZ ma za nasledek pokles
poptavaného mnoZstvi statku X a narist poptdvaného mnozstvi statku jiného (Y).

Zménou dichodu dochazi k posunu celé kiivky. Pokud se jedna o zboZi b&Zné,
narust dichodu zpisobuje nartist poptavky a pokles dichodu vyvoléa pokles poptavky.
Nezbytné statky jsou na zménu dichodu malo citlivé, luxusni velmi citlivé. S riistem
dichodi dochézi k nértstu poptavky po téchto statcich.

Také zména cen ostatnich zboZi zpisobuje posun kfivky a to v zavislosti na tom,
zda se jedna o statky nezavislé, substitu¢ni nebo komplementarni.

Nezavislé statky - zména ceny jednoho statku neovlivni poptavku po jiném statku.

Substituéni statky - vzajemné zameénitelné - rist ceny jednoho statku zpisobi riist
poptavky po jiném statku (substitutu).

46



Komplementarni statky - vzijemné se dopliiujici - rist ceny jednoho statku
zpusobuje pokles poptavky po jiném statku (komplementu).

4.5 ELASTICITA POPTAVKY

Elasticita vyjadfuje pruznost, citlivost. Elasticita poptavky méfi reakce spotiebitelti
na zmény cen, resp. diichodi. Ekonomicka teorie rozliSuje tfi zékladni typy elasticity
poptavky:

1. Cenova elasticita poptavky pfima
2. Duchodova elasticita poptavky
3. Cenova elasticita poptavky kfizova

Cenova elasticita poptavky prima (EPC) vyjadiuje pomér procentualnich zmén
objemu poptavaného zboZi k procentudlnim zménam jeho cen. Mé&fi se koeficientem
cenové elasticity poptavky, ktery uddvd o kolik procent se zméni poptadvané
mnoZstvi, kdyZ se cena zméni o 1 procento.

EPC =
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Druchodova elasticita poptavky (EPD) - méfi zavislost zmé&ny poptavaného mnozZstvi
zboZi na zménach diichodu spotiebitele

EPD =

Cenova elasticita poptavky kfizova /EPK/ - méf zavislost zmén poptavaného
mnozstvi ur€itého statku na zménéch cen jiného statku

EPK =
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4.5.1 KOEFICIENT ELASTICITY

Charakter poptavky podle koeficientu elasticity ur€ujeme na zakladé velikosti
koeficientu elasticity v absolutni hodnot€.

P P P P P
5
—————D1
\\—m Q D4
Q Q Q Q Q

Elastickd poptdvka - absolutni hodnota koeficientu cenové elasticity poptavky je vétsi
nez 1. Jednotkova zména ceny vyvold vétSi neZ procentudlné jednotkovou zménu
objemu poptavaného zboZi.

Neelastickd poptdvka - absolutni hodnota koeficientu cenové elasticity poptavky je
mens$i nez 1. Jednotkovd zména ceny vyvola menS$i neZ procentudln€ jednotkovou
zménu objemu poptavaného zboZi.

dnotkové elastickd poptavka - hodnota koeficientu cenové elasticity poptavky je

rovna 1. Jednotkovd zména ceny vyvola stejnou procentudlni zménu objemu
poptavaného zboZi.

Dokonale elasticka poptavka - hodnota koeficientu cenové elasticity poptavky bude
rovna nekoneénu. Poptavané mnoZstvi se bude ménit nezavisle na cené. Krivka
poptavky bude rovnob€zna s osou x.

Dokonale neelasticka poptavka - hodnota koeficientu cenové elasticity poptavky bude
rovna nule. Poptavané mnozZstvi je konstantni, neméni se se zménou ceny a kfivka
poptavky je rovnob€zna s osou y.
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4.5.2 KLASIFIKACE TYPU STATKU

Podle realné vyse jednotlivych koeficienti elasticity mizeme klasifikovat také
typy statki:

Koeficient elasticity

Elasticita kladny zaporny

cenova pfima atypicky statek typicky statek
dichodova béZny statek podradny statek
cenova kfizova substituéni statek  komplementéarni statek

Faktory ovliviiujici cenovou elasticitu poptiavky

1. povaha potieb, které dané zboZi uspokojuje

2. podil vydaja na urdité zboZi v rozpoCtu spotiebitele
3. dostupnost a existence substitutii

4. Easovy horizont

4.6 TRZNI A AGREGATNI POPTAVKA

Trzni poptavka - pfedstavuje souhrn poptdvanych mnozstvi vSech spotfebiteld
pfi ruznych cendch. Kfivka trzni poptavky je tak horizontdlnim souctem
individualnich poptavkovych kiivek. V disledku zmény cen mluvime o pohybu po
kfivce trzni poptavky. V dusledku zmény dichodl nebo zmény cen ostatnich statkd,
resp. jinych faktorl, mluvime o posunu trzni poptavkové kiivky.
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TRINI POPTAVEA

A B ¢
P K P Np M P
Q Q Q
Agregatni poptavka - pfedstavuje souhrn vSech trznich poptadvek na vSech dil¢ich
trzich, (tedy nejen poptavku spotfebiteli po spotfebnich statcich, ale 1 poptavku firem
po investi¢nich statcich, poptdvku statu 1 poptdvku zahrani¢nich subjektd). Ke
konstrukei kfivky agregatni poptavky potfebujeme agregatni ukazatele, pficemz jako

agregatni ukazatel poptavaného mnoZstvi se pouziva hruby domaci produkt a jako
agregatni ukazatel cenové urovn€ se pouzivaji cenové indexy.

V. FIRMY
5.1 DEFINICE FIRMY

Firma je podnikatelsky subjekt vystupujici na trhu vyrobkd a sluzeb jako
prodavajici, na trhu vyrobnich faktorti jako kupujici.

Cilem analyzy firem je urcit, jaky vyrobek ma firma nabizet a v jakém mnoZstvi
je] mé nabizet. V podminkach nedokonalé konkurence muze firma navic ovlivnit i
cenu, za jakou bude svou produkci nabizet.

Rozhodovéni firem zahrnuje rozhodovéni o objemu vyrabéné produkce, o cenach
produkce a o kombinaci pouZivanych vyrobnich faktort. Na rozhodovéni firem ma
podstatny vliv ¢asovy horizont. V kratkém obdobi mutze firma ménit objem pouze
nekterych inputd (vstupidl), ostatni zlstdvaji konstantni. V dlouhém obdobi jsou
vSechny inputy promeénlivé, coz se projevuje moznosti vyrazné€j$iho zvyseni objemu
vyroby. Ve velmi kratkém obdobi nelze ménit objem Zadného inputu a tedy ani objem
vyroby a ve velmi dlouhém obdobi se promita vliv védecko-technického pokroku,
ktery umoziiuje vyrazné rozsifeni objemu vyroby.

"Firma" je misto, kde se uskuteénuje vyroba, kde se rozhoduje o jeji urovni a
n€kdy i o prodejni cené. Statky, uréené pro vyrobu se nazyvaji "vyrobni faktory",
vytvofené statky "produkty".
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"Faktory", pfesné&ji vyrobni faktory, nebo-li inputy jsou:

prdce - GCastni se kazdé vyroby. Méf{ se mnozstvim, které oznac¢ujeme obvykle L a
které se vztahuje k uvazovanému obdobi - den, mésic, rok. Nékdy L predstavuje pocet

zamé&stnancl, ktefi maji stejnou délku pracovni doby, jindy jde o celkovy pocet
odpracovanych hodin.

puda - jeji mnoZstvi se oznacuje A.

statky krdtkodobého pouZiti - statky, které jsou po jejich pouziti ve vyrobnim procesu
jako faktory uz neupotiebitelné. Nazyvame je také surovinami nebo meziprodukty.

kapital - "statky dlouhodobého pouziti", jsou takové statky, které se z&asti
zachovavaji i po jejich pouziti ve vyrobnim procesu.

5.2 VYSTUP (OUTPUT)

Produkty, nebo-li outputy - jsou statky nebo sluzby, homogenni nebo heterogenni.
Ke sledovani outputu ve fyzickych jednotkach pouzivame kategorie

- Celkovy fyzicky produkt (TPP)

- Praimérny fyzicky produkt (APP)

- Mezni fyzicky produkt (MPP)

Celkovy fyzicky produkt vyjadiuje celkovy objem produkce, vyrobeny uréitym
mnozstvim inputd.

Priumérny fyzicky produkt predstavuje objem produkce, pfipadajici na jednotku
inputu.

APP= -eoeeev , kde F = objem pouZitych vyrobnich faktori

Mezni fyzicky produkt ptedstavuje zménu objemu vyrobené produkce vyvolanou
zménou objemu inputu o jednotku.

ATPP ,kde A TPP = zména objemu vyrobeného produktu
MPP = —-eeeemv
AF A F = jednotkova zména objemu pouzitych vyrobnich
faktora
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Firmou se oznacuje "vyrobni jednotka s ur€itou mirou autonomie”, tedy samostatné
centrum transformace faktord na produkty. Tato centra jsou samostatna do t€ miry, do
jaké rozhoduji o urovni své produkce, o technice, kterou budou pouZivat a o své
obchodni politice.

Obdobi, nebo-li doba vyroby je €as, ktery uplyne mezi uvedenim faktord do chodu
a dosaZenim produktu. Pro zemédélce je to rok, pro obuvnika hodina, pro investi¢ni
¢innosti nékolik let. Mikroekonomie uvazuje se dvéma extrémnimi pfipady:
"kontinudlni vyroba", pfi které je zbyteCné brat v uvahu dobu vyroby a
"diskontinualni vyroba" v pfipad¢ opatném. AZ na malé vyjimky se zamé&fime na
ptipad "kontinualni vyroby".

5.3 PRODUKCNI FUNKCE

Produkéni funkce je matematickym vyrazem pouziti K jednotek kapitalu a L
jednotek prace, jehoz vysledkem je q jednotek produktu pfi nejvy$§im dosaZitelném
stupni vyuziti dostupné techniky a technologie. Vyjadiuje jaka je maximalné moZnd
zmeéna objemu produkce v dané firmé v disledku zmény objemu pouzivanych faktort.

q=o *Ka*Lb ,kde a, a, b jsou parametry
o - uroviiova konstanta > (
a,b - koeficienty relativniho vyznamu vyrobniho faktoru préace
a kapitalu, pficemz jestlize
a+tb=1 - jde o konstantni vynosy z rozsahu
a+b>1 - jde o rostouci vynosy z rozsahu
a+b<1 - jde o klesajici vynosy z rozsahu

Produkéni funkce, obsahujici dvé proménné, ma v grafickém vyjadfeni podobu
izokvanty, kterd vyjadfuje kombinace vyrobnich faktord, jejichZ pomoci je moZno
vyrobit stejny objem produkce (maximalné moZny objem). Mapa izokvant je dana
souhrnem izokvant. Na ose x a y jsou nana$eny inputy (prace a kapital).

K
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Izokvanty maji konvexni tvar vzhledem k pocatku. Pokud chceme vyrobit
stanoveny objem produkce, musi pomér, v némZ jsou vyrobni faktory vzajemné
nahrazovany, odpovidat pifevracenému pomeéru jejich meznich produktu.

Izokosta (linie rozpoctu) je linie stejnych celkovych nékladi. Vyjadiuje viechny
maximalné dostupné kombinace vyrobnich faktorll v rdmci celkovych nékladd.

L

Nakladovym optimem firmy je bod, ve kterém se linie rozpo¢tu dotyka izokvanty.
Podminkou rovnovahy firmy je, aby mezni produkt jedné koruny (penézni jednotky),
vynaloZené na nakup vstupd, byl u obou faktorti stejny:

MPPL MPPK

PL PK

5.3.1 VZAJEMNA SUBSTITUCE VYROBNICH FAKTORU

Piedpokladejme, Ze vyrdbime output q* pomoci strojovych hodin K* a hodin
pracovniho ¢asu L*, pfiCemz plati, Zze q*=f(K*,L*). SniZime mnoZstvi jednoho
z pouzivanych faktord, napt. kapitélu o jednotku. Je mozné kompenzovat ji zvySenim
objemu pouZité prace. Je tedy mozné udrZet pivodni Groven objemu vyroby? Jestlize
je odpovéd kladnd, oba faktory jsou navzajem "substituéni", jestlize je zdpornd, jsou
"komplementarni".

M¢gjme dva substituéni faktory - praci a kapital. "Mezni mira technické substituce
(MRTS) prace kapitdlem" je dodate¢né mnozstvi kapitalu, které musime vynaloZit,
abychom kompenzovali ztratu jedné jednotky prdce a zachovali nezménény objem
produkce.
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Matematicky vyjadieno

AK
MRTS = - ------- , pficemZ minusové znaménko umoziiyje,
AL

abychom vZdy dostali kladny vysledek. Setkavame se s derivaci funkce kapitalu podle
préace za podminky, Ze vSechny ostatni okolnosti zlistdvaji nezménéné. Plati

AK f'L mezni produktivita prace

AL f'K mezni produktivita kapitalu

JestliZe stejnd spole¢nost fidi 2 firmy, vyrabéjici dva rtzné produkty, potom v
mikroekonomii hovofime o dvou rlznych firmadch s rovnorodou produkci.
Diverzifikovand produkce predpoklada takové propojeni technologii a faktort, které
neumoziiuje ptresn€ ur€it jejich piinos k rdznym produktim. UvaZujme o tom, Ze
pomoci dvou faktorid, objemt K a L vyrabime 2 statky, jejichZz mnoZstvi je ql a q2.
Produk¢ni funkeci se stava funkce, kterd splituje podminku:

f(q1,q92,K,L)=0.

Tato podminka vyjadfuje, Ze pomoci K a L jednotek faktort lze vyprodukovat ql a
q2 produktt, jestliZe tyto veli€iny spliiuji uvedeny vztah.

Mezni mira transformace produktu (MRTP) je matematicky vyjadfena ve tvaru

Aq2
------ , pficemZ K a L jsou konstantni. Podle véty o implicitnich funkcich plati:
Aql
Aq2 fql
RTP = - e = comme
Aql fq2
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5.4 NAKLADY
Néklady pfedstavuji mnozstvi inputu nasobené cenou jednotky vstupu.

Celkové ndklady (TC) se vztahuji k uréitému objemu produkce za dané obdobi.
Existuji vydaje, které firma vynakldda bez ohledu na stupeil vyuZiti vyrobnich
faktort. Na jedné strané jsou to vydaje spojené s vyrobou, tykajici se napf. ndkladd na
vyzkum, na druhé strané jsou to vydaje, vynaklddané napf. na splaceni pfedchozich
pijcek. Dale k nim miiZeme pfipojit také reZijni naklady. Souhrn téchto vydaji tvoti
fixni naklady, které jsou konstantni, bez ohledu na objem vytvofené produkce. Ostat-
ni naklady jsou variabilni a méni se v zévislosti na objemu produkce.

Primérné naklady (AC) jsou naklady na jednotku produkce.

TC
AC = —mmem- , kde Q = objem produkce
Q

AC1
_/ A

qQ Q

Pokud jde o prubé¢h primémych nakladi, na zacatku vyroby je kazda
vyprodukovana fjednotka zatiZena zna¢nou vahou fixnich nakladd - u nizkych objemi
produkce jsou tedy primérné naklady velmi vysoké. Plati to pfedev§im tehdy, jestlize
je podil fixnich néklad( na celkovych nakladech pomémé vysoky, jako napt. v
ptipad€ obort t€Zzkého primyslu. K prudkému zvySeni primérnych ndkladt muzZe
dojit také tehdy, jestlize se objem produkce bliZi k maximu vyrobni kapacity. K
tomu, aby pojem maximalni kapacity mél viibec smysl, je pfirozen¢ nutné, aby naSe
analyza byla kratkodoba.

Mezni ndklady (MC) vyjadiuji zménu objemu celkovych nakladd v zavislosti na
jednotkové zméné objemu produkce. V zasadé jde o naklady, potfebné k rozSifeni
vyroby o jednotku.

ATC
Y (oR—

AQ
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\

Velikost pfipadnych fixnich néklad neovliviiuje miru meznich, hrani¢nich
nékladt. Mezni néklady vyjadfuji dodate¢né néklady na "posledni" vyprodukovanou
jednotku. Toto vymezeni v8ak neni vZdy pfesné, protoZe vyroba zpravidla nema
podobu néjaké fady: Z4dné jednotka neni vyrobena "pfed" nebo "po" jiné, na vyrobu
nahliZzime ve smyslu "okamZikovém".

0

N

0

Piesto si v8ak pfedstavme vyrobu, kterd se uskuteCfiuyje na dvou riznych
pracovnich mistech, ve dvou dilnidch anebo dvou zavodech, dvémi odliSnymi
technologiemi a pfi dvou danych vyrobnich kapacitach. Pfedpokladejme dale, Ze na
kazdém pracovnim misté jsou variabilni naklady proporciondlni objemu produkce.
Mezni naklady budou primérnymi vydaji "posledniho™ pouzitého pracovniho mista,
prirozené pouze za piedpokladu, Ze vyuZivime pfednostné nejefektivngj$i pracovni
misto. Napf. v praxi mezni ndklady na 1 kilowatthodinu jsou naklady na 1 kWh,
dodanou nejzastaralej$i elektrarnou, kterou centralni energeticky systém jesté vyuziva,
aby zabezpecil potfebnou troven zasobovani elektrickou energii.

Mezni naklady maji tendenci rast. KdyZ se produkce zvysuje, firma zavadi i méné
produktivni vyrobni faktory, které pravé ovliviiuji vy$i meznich néklada.

Kfiivka meznich nakladl protina vzdy kiivku primérnych nakladi v jejim minimu.
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5.4.1 VZTAH MEZI MEZNIMI A PRUMERNYMI NAKLADY

Jestlize jsou mezni naklady niz$i neZ primémé naklady, t.j.

MC < AC, vyroba kazdé dalsi jednotky produkce vyZaduje ndklady niz3i neZ jednotka
pfedchozi.

JestliZe jsou mezni naklady vy$§i neZ primémé néklady, t.].

MC > AC, vyroba kazdé dalsi jednotky produkce vyZaduje naklady vys$si neZ jednotka
pfedchozi.

JestliZze se mezni a primémé ndklady rovnaji, t.j.

MC = AC, primémé naklady jsou minimalni.

5.4.2 DALSI CLENENI NAKLADU

Podle reéalnosti vynaloZeni miiZeme nédklady délit na:
1. explicitni
2. implicitni

Explicitni ndklady jsou naklady, které¢ musi firma realné vynaloZit v penézni formé
na nakup nebo najem vyrobnich faktor( a které lze zjistit z Gcetnich vykaza.

Implicitni naklady jsou néaklady, které firma realné neplati, resp. nehradi pfino.
Jedna se o tzv. usly pfijem z vyrobnich faktorl, které jsou ve vlastnictvi majitele
firmy.

Podle povahy muZzeme rozliSovat niklady na :

pofizeni - cena, za kterou se statek nakupuje.
prondjem - "ndklady za uzivani".
amortizaci - opotfebeni, tedy rozdéleni pofizovaci ceny v horizontu doby Zivotnosti.

obnovu - pojem piibuzny s pojmem amortizace. Firma kazdorotné vytvafi fond,
jehoz prostfedky slouzi k nahradé opotfebovanych vyrobnich faktort.

mordlni opotFebeni - znehodnoceni stroje, které neni ddsledkem jeho fyzického
pouzivéni, ale dtsledkem jeho technického ¢i technologického zaostavani.

udrzbu - naklady na ¢innosti, zaméfené na pfedchazeni porucham stroji a na jejich
rychlé odstranéni.

pojistné - jde o velice §iroké spektrum nakladi, tykajicich se predev§im havérii,
pozart, kradezi, atd.

V ramci naseho zjednoduseného modelu bude postacujici, kdyZz budeme uvazovat
se dvéma typy nakladG: ndklady spojené s disponovdnim s vyrobnim zarizenim
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nezavisle na jeho pouzivani (ndklady na koupi tohoto zafizeni) a ndklady spojené s
riizné intenzivnim pouzivanim vyrobniho zarizeni (néklady na udrzbu).

Vyroba se prevazné uskuteciiuje s vice nez jednim vyrobnim faktorem. Vztah mezi
objemem produkce a “objemem™ pouzitych vyrobnich faktori se nazvyva souhrnna
produktivita. Neni v8ak jednoduché stanovit podil jednotlivych vyrobnich faktort na
objemu vyrobené produkce, ktera je vysledkem jejich vzajemného plsobeni. Vynosy
jsou pfi ur¢itém objemu pouzitych vyrobnich faktorti rostouci niz§im tempem, kdyz
pfi rastu kazdého z faktort o 1% dochazi k niz§imu ristu objemu produkce, nez o 1%.
Jestlize by objem produkce vzrostl o vice nez 1%, jednalo by se o wvynosy
nadproporciondlné rostouci. JestliZze by objem produkce vzrostl presn€ o 1%, jednalo
by se o vynosy rostouci proporciondlné k ristu objemu faktord. Jako priklad
klesajicich vynosi, ptesné€ji podproporciondlné rostoucich vynosi, se Casto uvadi
t€zba v lomu nebo v dole. Jestlize t€Zebni firma zvétSuje rozsah produkce, obtiZnost
t€Zby se zvySuje, protoZe zafind naraZzet na sloje, které jsou hife pfistupné.
Zdvojnasobeni faktord (lidi a stroji) neumozni tedy zdvojnasobit vytéZena mnoZstvi.
Obdobné v zemé&delstvi klesaji vynosy tim, Ze se obhospodaiuji stadle mén€ a méné
urodné pozemky. Rostouci vynosy se zdaji byt pravidlem, alespoil ¢asteéné, v téch
prumyslovych odvétvich, které se vyznacuji vysokym podilem vyrobnich zafizeni.
Dokud nejsou vyrobni kapacity pln€ vyuZity, potom rist ostatnich faktord umoziuje
kratkodob&é dosahovat velmi nizké piiristky produkce. Vynosy vSak budou
nadproporciondlné rostouci jen kratkodobé, za predpokladu, Zze firma nebude ménit
objem vyrobnich zafizeni. Zvrat v daném jevu nastane u vysokych objemt produkce,
pii kterych stavajici vyrobni zafizeni budou limitovat relativni rist produktu. Sluzby
jsou Casto ptikladem proporcionédlnich vynosi. KdyZ spojime dv& vyrobni jednotky,
miZe dojit k Gsporam, coZ se projevi nadproporcionalné rostoucimi vynosy. Stejné
pravdépodobny je i opa¢ny pfipad, kdyZ napf. administrativni naro€nost roste vic nez
celkovy objem vyroby. Castym je piipad, kdy dochazi nejdiive k nadproporcionalng
rostoucim vynosim a potom, pfi dal$im zvySovani rozsahu produkce, k
podproporcionalné rostoucim vynosum.

Znalost pribéhu nédkladové funkce umoziuje velmi jednoduSe ur¢it charakter
vynosu. Jestlize jsou pramémé naklady rostouci, potom i pfislu§né vynosy jsou
podproporcionalné rostouci a naopak. JestliZze jsou primérné naklady v ur&itém bodg&
proporcionalné se ménici, potom i vynosy se méni proporcionalné. Nakladova funkce
vyjadfuje v syntetick€é podob€ vyuziti faktord. Primémé naklady jsou tedy svym
zptisobem protéjskem primérné produktivity. Jejich zvySeni signalizuje pokles této
produktivity a od n€ho jsou odvozeny podproporciondlné se ménici vynosy. Jinak
fe€eno, vynosy jsou podproporciondlni tehdy, kdyZ jsou mezni naklady vys§i nez
prumémé néaklady a naopak. Vynosy jsou proporcionalni tehdy, kdyZ se mezni
néaklady rovnaji primémym nakiadim.

Kf¥ivka nékladt v dlouhém obdobi je determinovana vynosy z rozsahu.
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5.5 PRIJMY FIRMY

Celkoveé prijmy (TR) tvoil celkova &astka, kterou firma ziska prodejem svych
vyrobka.

TR=P*Q

Je-li cena

- konstantni (nezavisla na firmée), jednd se o podminky dokonalé konkurence
(poptavka je dokonale elasticka),

- proménliva (zavisla na objemu produkce v podminkach nedokonalé konkurence)
rast objemu produkce vede k poklesu ceny. Poptavka neni dokonale elasticka.

Prumérné prijmy (AR) pfedstavuyji ptijem z jednotky produkce

TR P*Q

Mezni prijmy (MR) vyjadfuji zménu celkového pfijmu, vyvolanou jednotkovou
zménou vyrabéného mnoZstvi
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Y1 —
AQ
P
MR
Q
5.6 ZISK

Zisk predstavuje rozdil mezi celkovym pfijmem a celkovymi naklady
Z=TR-TC
V ekonomickeé teorii se miZzeme setkat s dvojim vymezenim zisku:

a) Cisty ekonomicky zisk - dany jako rozdil mezi celkovymi pfijmy a explicitnimi
néklady i implicitnimi naklady. Firma jej dosahuje, jestlize je zisk vy$si nezZ normalni
zisk, ktery je dan implicitnimi néklady, resp. implicitnimi dichody, pfi€emZ implicitni
dichody predstavuji vynosy prace podnikatele a vynosy kapitalu a jinych vyrobnich
faktoril v jeho vlastnictvi v€etn& odmény za podstoupené podnikatelské riziko.

b) ucetni zisk - je dan jako rozdil mezi celkovymi pfijmy a explicitnimi naklady.
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5.7 ROVNOVAHA FIRMY
Jestlize jsou mezni ptijmy vys$$i neZ mezni néklady, t.;. MR>MC |

znamena to, Ze zvySeni objemu vyroby o jednotku vede k vyrazn€j$imu zvySeni
celkovych pfijmi neZ celkovych nakladi a firma bude realizovat svou rovnovéhu,
piestavovanou maximalizaci zisku, zvy$ovanim objemu vyroby.

JestliZze mezni pfijmy jsou menS$i neZ mezni naklady, t.j. MR<MC,

znamena to, Ze zvySeni objemu vyroby o jednotku zpusobi vyrazn&$i zvySeni
celkovych nakladl nez celkovych pfijmi. V tomto pfipadé bude firma zabezpelovat
svoji rovnovahu sniZzovanim objemu vyroby.

Jestlize se mezni pfijmy rovnaji meznim nédkladim, t.j. MR=MC, dochazi k
rovnovaze firmy.

MC

V podminkach dokonale konkurencéniho prostfedi je firma nucena respektovat
cenu stanovenou trhem a svijj zisk maximalizuje pouZivanim co nejmensiho mnozstvi
vyrobnich faktori a volbou jejich optimalni kombinace, jakoZz 1 stanovenim
optiméalniho objemu produkce.

Ceny, za které se bude prodavat a kupovat jsou potom "trznimi cenami", pro které
je charakteristické, Ze je mozné uskuteCnit jakykoliv objem transakci. Firma fesi
otazku, jaky objem produkce vyrobit pfi dané cené p. Vychézi pfirozené z toho, Ze za
tuto cenu bude moci prodat vSechnu vyprodukovanou produkci. Firmy sleduji své
odbytové moznosti.

Cile firmy: max zisku - t.J. ur€eni optimélniho objemu produkce
max celkovy zisk = celkovy pfijem - celkové naklady

pii objektivné dané technické kombinaci q = f(K,L)
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Chovéni firmy zavisi v koneéném dtsledku jen na relativnich cendch, napf. na
realné mzdé€ w/p (pfi¢emz w piedstavuje mzdovou sazbu, p cenu) a na redlnych
nékladech, spojenych s pouzitim kapitalu k/p (k predstavuje cenu kapitalu). Firma
bude maximalizovat svij zisk tehdy, kdyz zvoli objemy jednotlivych vyrobnich
faktorti takovym zplisobem, aby dosdhla rovnosti meznich produktivit a redlnych
nékladd jednotlivych vyrobnich faktori. Poptavka po faktoru klesd, kdyz se zvySuji
realné nédklady, spojené s jeho pouzitim. Ruast nékladd na faktor mtze vyvolat dva
efekty: urCity druh substituéniho efektu, pfi kterém muZe firma faktor, ktery se stal
draz$im, ¢aste¢né nahradit jinymi faktory (coz v8ak neni vZdy moZné) a objemovy
efekt, pfi kterém zvySeni ceny urCitého faktoru je pfi€inou sniZeni nabizeného
mnoZstvi produkce (n€kdy vsak tyto efekty soucasné vedou k poklesu poptavky po
vSech faktorech). Ve stavu rovnovahy firma maximalizuje zisk tehdy, jestlize
dosahuje rovnosti prodejni ceny a meznich ndkladu. Firma "proddva za mezni
néklady". Firma minimalizuje své vydaje tehdy, kdyZ mezni mira technické substituce
jejich jednotlivych vyrobnich faktorG se rovnd poméru nékladd na pouziti téchto
vyrobnich faktort. Tato podminka tedy plati i pro maximalizaci ziskd firmy. Mezni
mira technické substituce se rovna poméru meznich produktivit, ¢imz se potvrzuje
jeji rovnost s pomérem cen vyrobnich faktord a za urcitych pfedpokladd je mira
transformace produktu rovna poméru cen produkti.

Minimalni hodnotu primémych nédklad nazyvame prahem rentability. Jestlize je
trZzni cena vyS$8i neZ prah rentability, firma realizuje zisk, jestlize nikoli, zaznamenava
ztratu.

5.8 FIRMA V PODMINKACH DOKONALE KONKURENCE

Hypotéza o existenci dokonalé konkurence v analyze chovani firem v kratkém
obdobi je zaloZena na predpokladu, Ze firmy pfi volbé nejefektivnéjsiho prostfedku
maximalizace svého zisku jenom pasivné akceptuji trzni ceny.

JestliZze se trzni cena rovna prumérmym nakladim, potom bude zisk u kazdého
objemu produkce nulovy. Individudlni nabidka, ani pocet firem v odvétvi, nejsou
pfesné urCeny, trzni nabidka vSak zabezpeci uspokojeni trzni poptavky.

Firma v podminkach dokonalé konkurence je tedy charakterizovana dokonale
elastickou poptdvkou a také konstantni cenou. Celkové pfijmy firmy jsou pak pfimo
umérné nabizenému &(a proddvanému) objemu produkce. Pramérné pfijmy jsou
konstantni, rovnaji se cené, stanovené urovni konstantnich meznich pfijmu.

AR=MR=P

63



0

Podminka rovmovahy dokonale konkurenéni firmy je stanovena rovnosti
meznich ndklad a ceny. Pfi stanoveni rovnovazného objemu vyroby je rozdil mezi
celkovymi pfijmy a celkovymi ndklady firmy nejvyssi.

MR =MC=AR=AC=P

Jestlize dojde ke zméné& ceny, posune se bod rovnovéhy (prise¢nik meznich piijmua
a meznich naklad®). KFivka meznich nakladii je i kfivkou nabidky firmy a je rostouci,
protoZe rust objemu vyroby vyvold rist dodateénych nékladd. Pokud by firma
nemohla zvySeny objem produkce realizovat za vy$§i cenu, nepokryla by svymi
piijmy zvySené naklady na dodate¢né mnozstvi produkce a to by znamenalo sniZeni
jejiho zisku.

5.8.1 BOD UKONCENI CINNOSTI

Jestlize by celkové naklady byly vyssi nez celkové ptijmy, firma bude kratkodobé
pokraovat ve vyrobé a to aZ do okamziku, neZ se celkové pfijmy vyrovnaji
variabilnim nakladdm. V této f4zi firma pfechédzi ze strategie maximalizace zisku na
strategii minimalizace ztraty. Jestlize jsou celkové pijmy vyS8i neZ variabilni
naklady, ztrata bude mensi, pokud firma vyrébi, nez kdyby vyrobu zastavila. Jestlize
viak budou celkové pifjmy niZ§i neZ variabilni naklady, ztrata bude mensi, pokud
firma vyrobu zastavi, nez kdyby v ni pokracovala.

Bod ukonceni cinnosti firmy odpovidd bodu, ve kterém se primérné variabilni
néklady rovnaji meznim nakladtim a tedy i cené produkce.

AVC=MC=P
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V tomto pfipad€ je kfivka nabidky firmy totoZna s kfivkou meznich ndkladd od
bodu, kdy je splnéna tato podminka.

5.8.2 BOD ZVRATU

V dlouhém obi, ve kterém dochazi i k pohybu firem mezi odvétvimi, musime
zohlednit nejen rovnovdhu firmy, ale i rovnovahu odvétvi. V tomto piipadé je
podminkou rovnovahy rovnost nejen meznich, ale i primérmych nakladd a pf{jmd,
odpovidajicich trzni cené

MR=MC=AR=AC=P

ac AC

De p=MR=AR

o

Q

Zisk podnécuje k podnikani, ¢imzZ se pocet firem v ziskovych odvétvich zvysuje.
Trzni cena v té&chto odvétvich bude mit potom tendenci se snizovat aZ do bodu, kdy
dosahne prahu rentability. Monopolni zisk bude nulovy. Diouhodobd rovnoviha viak
muiZe nastat jen v uritych odvétvich, a to pfedev$im v téch, které jsou z hlediska
konkurence oteviené, a jejichz technologie jsou obecné dostupné. Jednim z klicovych
predpokladu dlouhodobé rovnovdhy je volny pohyb vyrobnich faktorti z odvétvi do
odvétvi, pfi kterém tyto faktory plynule opousti méné ziskova odvétvi a pechédzeji do
jinych, ziskovéjSich odvétvi. Tento pfedpoklad nazyvdme "volnym vstupem do
odvétvi a vystupem z odvétvi". Protikladem této situace jsou "bariéry vstupu". JestliZe
chece firma z odvétvi odejit, musi zpravidla prodat sva ocenitelné aktiva s vyraznou
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ztratou. Firma musi porovnat své naklady a pfijmy, spojené se svym odchodem z
odvétvi a pfipadnym vstupem do jiného odvétvi s nédklady a pfijmy, spojené se
setrvanim v odvétvi. Existuje "prah vystupu", ktery je niz$i nez préh rentability. Firma
odchézi z odvétvi aZ pfi této cené€ produktu. Naproti tomu "prah vstupu" je obvykle
nad urovni prahu rentability.

5.9 VLIV ZMEN NAKLADU A OSTATNICH FAKTORU NA NABIDKU

a) k posunu po kfivce, tedy ke zméné nabizeného mnozZstvi, dochazi v disledku
zmény ceny

b) k posunu kfivky, tedy ke zmén€ nabidky, dochdzi ptedeviim zménou nakladd v
disledku technického pokroku (pokles ndklad®) a v disledku ristu cen vstupl
(narist ndkladid), pfiCemZ zvySeni nékladi vede ke sniZeni nabidky a naopak.
Nabidka je déle ovlivnéna zménou cen ostatniho zboZi (které je vyrabéno
vyrobnim zafizenim firmy, nebo které je vysledkem stejného vyrobniho procesu) a
dal$imi faktory (povétrnostni vlivy, zavedeni cel, mira dafiového zatiZeni,
poskytované subvence, ocekdvéani vyrobct, atd.).

5.10 ELASTICITA NABIDKY

Cenovd elasticita nabidky méfi procentudlni zménu objemu nabizeného zbozi v
zavislosti na procentudlni zméné ceny nabizeného zboZi.

g2 -ql
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Faktory ovliviiujici elasticitu nabidky jsou:

a) naklady skladovani (¢im jsou vy$8i, tim je elasticita nizsi)

b) charakter technologie vyrobniho procesu (€im je technologie naro¢néjsi a
sloZitgjsi, tim je elasticita niz§i)

c) ¢asovy horizont (¢im je Casovy horizont delsi, tim je elasticita vy$si)

Trzni nabidka predstavuje souhrn objemu uréitého zboZi, které jsou ochotni pfi
riznych urovnich ceny nabizet v§ichni vyrobci tohoto zbozi. Graficky ji lze vyjadrfit
jako horizontalni superpozici individualnich nabidkovych kfivek. Trzni nabidku
ovliviluyje pfedev§im vstup novych firem do odvétvi a jimi vyprodukovany objem
vystupi pfi stanovenych cenéch.

Agregatni nabidka pfedstavuje souhrn veskerého zbozi v ekonomice, které jsou
vyrobci ochotni nabizet pfi riznych trovnich cen.

V1. ROVNOVAHA NA DOKONALE KONKURENCNIM TRHU

Rovnovéhu na dokonale konkurenénim trhu charakterizuje stav, pfi kterém se
poptdvané mnozstvi rovnd mnoZstvi nabizenému. Rovnovaznou cenu zprostfedkuje
cenovy mechanismus trhu. Pfi této cené mluvime jak o rovnovize spotiebiteli
(P=MU), tak o rovnoviaze firem (P=MC) Pro trzni rovnovahu musi oba pfedpoklady
platit soudasné, t.j. mezni uZitek zboZi se musi rovnat meznim nékladiim na jeho
vyrobu

MU =MC

Rovnovaha na trhu vyrobku a sluZeb v3ak je$t€ nezajisti rovnovahu na trhu
vyrobnich faktoru, tedy efektivni rozdé€leni vyrobnich faktor na vyrobu jednotlivych
vyrobki a sluZeb.

Efektivni rozdéleni vyrobnich faktoru je takové, pfi kterém neni mozno zvysit
vyrobu jednoho zboZi bez toho, aby se sniZila vyroba jiného zboZi.

Uvedend nerovnovaha miize potom mit nasledujici podoby:
1) MU > MC - zbozi je vyrobeno a spotfebovéano malo, pficemz jestlize:

- MU =P > MC - firmy nejsou v rovnovaze a zvyseni vyroby znamena
narust zisku bez vlivu na spotiebitele

- MU > MC =P - v rovnovaze nejsou spotfebitelé. ZvySeni uZitku je
mozné na zdkladé zvySeni spotfeby. KdyZ poptavané
mnozstvi pfevysi nabizené mnozstvi, dojde sice k
rustu cen, avSak na zakladé sou€asného ristu uzitku
tento proces neovlivni negativné firmy a jejich zisky.
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2) MU < MC - zboZi je vyrobeno a spotfebovano vice, nez odpovida rovnovaznému
mnozstvi. Riist efektivnosti se zabezpedi sniZzenim vyroby tohoto a
zvySenim vyroby ostatnich statk.

3) MU = MC - efektivni alokace vyrobnich faktorti

VIL. VYHODY ZE SMENY

1. Prebytek spotrebitele je rozdil mezi celkovym uzitkem zbozi a objemem vydaji na
jeho nékup. Nejde o rovnovazny stav, protoZe mezni uZitek dfive koupenych statkt
je vetsi neZ cena, vynaloZena na jejich nékup.

2. Prebytek vyrobce je rozdil mezi cenou zboZi a meznimi naklady, vynalozenymi na
jeho vyrobu. Opét tedy nejde o rovnovazny stav.
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VIIL. ZMENY TRZNI ROVNOVAHY

Ke zméné trzni rovnovéahy dochézi v disledku:

1. reakce nabidky na zménu poptavky v zavislosti na délce obdobi. Ve velmi krdtkém
obdobi je nabidka absolutné neelastickd a v duasledku ristu poptavky dochazi k
obnoveni rovnovahy pouze prostfednictvim narlstu cen. V krdtkém obdobi je nabidka
cenové neelasticka, avsak jiz ne absolutné, a rist cen, ktery vede k obnové rovnovahy
je jiz doprovazen uréitym narGstem rovnovazného mnozstvi. V dlouhém obdobi je
nabidka jizZ cenov¢ elasticka, a rlist ceny, vedouci k obnové rovnovahy je jiz vyrazné
niz§i v porovnani s narstem rovnovéazného objemu produkce nebo s cenovym
naristem ve velmi kratkém a kratkém obdobi. Ve velmi dlouhém obdobi povede rhst
poptavky k masivnimu rlistu objemu prodavaného zbozi, doprovazenému jiZ jen
zanedbatelnym néristem cen.

2. soucasnych zmén nabidky a poptavky v zavislosti na jejich elasticité.

a) jetlize rust nabidky prevyS$i rlst poptavky, rovnovaha se obnovi poklesem
ceny a zvySenim rovnovéazného mnozstvi

b) jestliZze nabidka roste pomaleji nez poptavka, rovnovaha se obnovi
prostiednictvim narlstu ceny i rovnovazného mnozZstvi

3. ¢asového zpozdéni nabidky v zavislosti na sklonu kfivek nabidky a poptavky.
Nabidka 1 poptavka reagui na zmeénu cen s urfitym Casovym odstupem. Ve&tsi
Casové zpozdéni maji vyrobci. Zda se bude trh vracet do stavu rovnovahy, zavisi na
sklonu kfivky nabidky a poptévky, ktery je dan jejich elasticitou.

Grafickym vyjadfenim téchto vztahl je teorém pavuciny.

s

a) Konvergujici pavuina - trh se stabilizuje smérem k rovnovazné cené.

Ptedpokladem je vy$si elasticita poptavky, neZ je elasticita nabidky. V této
situaci trh obnovuje rovnovahu

b) Divergujici pavudina - trh se destabilizuje a rozpada. Pri¢inou je vys3i elasticita
nabidky, neZ je elasticita poptavky.

¢) Stabilni (oscilujici) pavudina - stejnd elasticita nabidky a poptavky zplsobi
reprodukci nerovnovahy ve stejném rozsahu.
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IX. NEDOKONALA KONKURENCE

Nedokonala konkurence je ekonomickou realitou. Pfedpokladem jeji existence je
poruseni alespofi jedné podminky dokonalé konkurence (vétSinou firmy vyrabi
diferencovany produkt). V téchto podminkach méa firma moznost ovlivnit trzni cenu
své produkce. Nedokonalou konkurenci pfedstavuje takovy trh, na kterém existuje
alesponi jeden prodavajici (firma), ktery miiZe ovlivnit trzni cenu svého vyrobku.

Rozdil mezi postavenim firmy v dokonalé a nedokonalé konkurenci je v rozsahu
rozhodovani firmy. Firma v podminkach dokonalé konkurence rozhoduje o
vyrdbéném mnozstvi, protoze individudlni poptdvka po produkci této firmy je
dokonale elastickd. Firma v podminkach nedokonalé konkurence rozhoduje nejen o
vyrabéném mnozstvi, ale i o cen¢, za kterou bude svou produkci nabizet.

Hlavni pri¢iny vzniku nedokonalé konkurence

1. Nékladové podminky - na zdkladé tzv. "uspor z rozsahu vyroby" ma firma moznost
sniZzovat cenu své produkce v didsledku poklesu primémych nékladd. K tomuto
poklesu dochazi v disledku ristu objemu vyroby v zdvislosti na velikosti firmy.
MozZnost sniZzovat cenu déale umoZiiuje vytlacovat jiné vyrobce z odvétvi, nebo jejich
vstupu do odvétvi branit.

2. bariéry konkurence - pfedev§im pravni restrikce ( v podob& ochrannych znémek,
patent(, copyrightt ...) a samotné diferenciace produktu

- vlastnictvi dulezitého vyrobniho faktoru jedinou firmou
- zasahy statu do trzniho mechanismu

- politické okolnosti, atd...

9. 1 ROVNOVAHA FIRMY V PODMINKACH NEDOKONALE
KONKURENCE

Na zdkladé analyzy chovani firmy vychazime ze skuteCnosti, Ze zisk se rovna
celkovym pfijmim po odecteni celkovych nékladd, a Ze maximalniho zisku dosahuje
firma tehdy, kdyZ mezni pf{jmy se rovnaji meznim nakladim.

Ndklady jsou ovlivnény charakterem vyroby, resp. typem produkéni funkce a
jejich prubéh, abstrahujeme-li od jejich absolutni velikosti, neni v zdsadé ovlivnén
charakterem konkurence.

PFijmy jsou zéasadné ovlivnény charakterem konkurence a jestlize cena produkce
klesa, celkové pfijmy budou rostouci za podminky cenové elastické poptavky. Jestlize
cena klesa, celkové ptijmy budou klesajici za podminky cenové€ neelastické poptavky.
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Kfivka meznich prijmi kleséd dvakrat rychleji nez kiivka primeérnych p¥ijmi.
Jestlize chce firma v podminkach nedokonalé konkurence roz§itit vyrobu a prodat
dodate¢nou jednotku produkce, musi snizit cenu. Za tuto snizenou cenu vSak prodava
nejen dodate¢né vyrobené jednotky produkce, ale i vSechny dfive vyrobené. Celkovy
prijem bude rostouci, jestlize je poptavka elastickd. Jestlize je poptavka jednotkové
elastickd, celkovy pfijem je konstantni a celkovy pfijem bude klesajici, jestlize je
poptavka neelasticka. V ptfipadé nedokonalé konkurence poptavkova kiivka klesa,
mezni prijem klesd s riistem vyroby a musi byt niZ$i neZ cena, za kterou se prodava
posledni jednotka.
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9.2 CHOVANI FIREM V PODMINKACH NEDOKONALE KONKURENCE

- vychazi Casto z jejich klasifikace podle poctu Gcastniki na trhu:

pocet kupujicich pocet prodavajicich
dokonala konkurence velky velky
monopol velky 1
monopson 1 velky
oligopol velky maly

Takovato klasifikace je nepostacujici, protoze vypovidd malo o chovéni
ekonomickych subjekti.

1 . Pfedpokladem monopolu je, ze v odvétvi pisobi pouze jediny vyrobce a existuji
silné bariéry vstupl do daného odvétvi. Z tohoto vymezeni vyplyva, Ze produkce
monopolu je soucasné produkci celého odvétvi, individudlni nabidka monopolu
pfedstavuje nabidku trzni. Poptavka po produkcei jediné firmy je soucasné poptavkou
po produkeci celého odvétvi.

Qe Q

K¥ivka nabidky v podminkach monopolu neexistuje, resp. je pfedstavovana fixni
nabidkou, odpovidajici rovnovaznému mnozZstvi produkce, stanovenému firmou v
podminkéch absolutniho monopolu. Toto nabizené mnoZstvi se dostava do interakce s
poptavkou po dané produkeci, a tak se stanovuje jeji cena. Firma v zavislosti na posunu
poptavkové kiivky miiZze nabizet riiznd mnoZstvi pfi stejné cen€ nebo stejné mnozZstvi
pfi riznych cendch.

Rovnovdhu monopolu pfedstavuje takovy objem produkce, pfi kterém firma
maximalizuje zisk, pfiéemZ musi byt splnéna obecnd podminka MR = MC. Tento
objem vyroby je v8ak men§i neZ u dokonale konkurenéni firmy za jinak stejnych
podminek, pfi¢emz nedokonale konkurenéni firma (monopolni) sama stanovuje cenu
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produkce a ta je vy$$i neZ mezni naklady na tuto produkci. Schopnost stanovit cenu
vy$$i nez mezni ndklady se nazyva monopolni sila a vyjadiuje se prostfednictvim

Lernerova indexu (L)

Velikost Lernerova indexu patii do intervalu (0,1). Je-li L = 0, jedna se o dokonalou
konkurenci, je-li L = 1 jde o nedokonalou konkurenci, o monopol. Cim vice se L blizi
1, tim je sila monopolu vyssi.

V praxi se pro méfeni monopolni sily pouZiva:

a) ukazatel miry koncentrace , tj. podil nejsilngj$ich firem v odvétvi na objemu
produkce odvétvi

b) ukazatel velikosti zisku.

Skute¢nost, Ze rovnovazny objem produkce je menS$i neZ objem produkce
v podminkéach dokonal€ konkurence a Ze cena je naopak vyssi, nasledkem &ehoz je
pfebytek spotfebitele niZsi, a Ze nékteré potencidlni pfinosy ze smény nejsou
realizovany a ¢ast zdrojd  spolecnosti  zGstdvd  nevyuZzita, je  dikazem
neefektivnosti monopolu. Tato neefektivnost vyzaduje regulaci, nastroji které jsou:

a) antitrustové zakonodarstvi

b) dariova politika

c) piipadné ptevedeni monopolu do statniho vlastnictvi

d) cenova regulace (monopolni zisk zanika, monopol realizuje "normalni zisk")

Monopol je ekonomicky subjekt, ktery jako jediny nabizi uréity konkrétni produkt.
V praxi v§ak monopol neni nikdy absolutni, neomezeny, uplny. Vzdy existuji vice &i
méné adekvatni substituty daného zboZi, a to 1 v pfipadé€, Ze monopolni firma je na
trhu sama; neustale musi byt pfipravena na moZnost, Ze se objevi novi konkurenti.

Monopolni postaveni firmy vede k tomu, Ze chovéni vede k tomu, Ze se ve
srovnani srovnovédhou firmy v podminkach dokonalé konkurence prodavd mensi
mnozZstvi produkce za vy$S$i cenu, s vy$Simi naklady a s vys$Sim ziskem. Kdyby se
monopol musel chovat konkurenéné, stanovil by prodejni cenu na rovni meznich
nakladi v interakci s poptdvkou. Odchylka mezi rovnovéhou firmy v podminkach
dokonalé konkurence a v podminkdch monopolu zavisi do ur€ité miry na cenové
elasticité poptavky. Je-1i poptdvka pomémé nepruznd, tedy malo citlivd na zménu cen,
potom monopolista stanovuje ceny velmi vysoké, ¢imZ kompenzuje mirny pokles
poptavaného mnozstvi. Naopak, v pfipadé pomérné elastické poptavky, kdy rust cen
vede k nadproporciondlnimu sniZeni objemu prodejd, je moZnost monopolu
manipulovat s cenami znaéné omezena.

Rozdil mezi ziskem monopolu a ziskem firmy v podminkach dokonalé konkurence
se nékdy nazyva "monopolni renta”. V praxi nemuZe byt tato renta piili§ vysoka,
protoZe by dfive nebo pozd€ji pfilakala konkurenéni firmy. Na druhé strané tuto rentu
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pouziva monopol k tomu, aby si zachoval své vysadni postaveni; pokryva ni napf.
naklady na vyzkum nebo na reklamu.

Diskriminujici monopol realizuje v0€i riznym typim spotiebiteld rozdilnou
obchodni politiku. V tomto pfipadé hovofime o tom, Ze je trh "segmentovdn" na
nékolik ¢asti. Z hlediska monopolu by bylo ideélni navrhnout kazdému jednotlivému
kupujicimu subjektu maximalni cenu, kterou je je§t€ ochoten zaplatit. To je vSak
prakticky nemoZné a navic, pravni normy to neumoZiiuji. Podobna diskriminace ze
strany monopolu spoliva v tom, Ze nejdfive firma vyrobi jenom jeden produkt za
velmi vysokou cenu, ktery bude uréen pro zdkazniky, kteti bude maji o tento produkt
enormni zdjem, nebo jsou velice zdmoZni, a potom teprve se obrati na Sirokou
vefejnost s nizsi cenou.

Dvoustranny monopol se potom vyznacuje tim, Ze produkt nabizi pouze jeden
prodavajici a zakaznikem pro dany produkt je pouze jediny kupujici. Typicky piiklad
dvoustranného monopolu ptedstavuji vztahy mezi firmou a jejimi subdodavateli. V
praxi neni dvoustranny monopol nikdy absolutni, ani symetricky. Absolutni neni
proto, Zze kazdy produkt a kazdy trh maji vZdy své substituty. Jestlize firma neni
spokojena se svym subdodavatelem, miZe uzavfit smlouvu s jinym, i kdyz ji tim
doCasné vzniknou urCité dal§i nédklady specifického charakteru. A obraceneé,
specializovany subdodavatel bude moci vZdy v pfipadé potfeby zménit zdkaznika, a
pfipadné i produkt, 1 kdyZ, pfirozené, také s ur€itymi specifickymi néklady, spojenymi
s touto zménou. Postaveni dvou partneri neni nikdy symetrické. Jeden z nich vzdy
uskute¢ni uvedenou zménu sndze a s niZz$imi ndklady, nez druhy; vSe zavisi na
piislu$ném produktu a na jeho substitutech. Formalizovany zpdsob vyjadfeni do urcité
miry rozliSuje, je-li kupuyjici soucasné i vyrobcem (v tom piipad¢ je dany produkt
meziproduktem), anebo jestli je koneénym (finalnim) spotfebitelem. Ve vzajemném
vztahu dvou firem budeme ptredpoklddat, Ze se ob&€ chovaji natolik ekonomicky
raciondln€, aby neuzavfely takovou vzdjemnou dohodu, pfi které existuje pro obé
firmy vyhodnéjsi alternativa.

2) Monopson je trh s jedinym kupujicim, ktery kupuje za cenu niZ$f nez je cena v
podminkéach dokonalé konkurence. Jde napt. o firmy, které jsou vyluénymi odbérateli
urcité produkce.

3) Oligopol je v praxi prevazujicim typem nedokonalé konkurence. Je
charakterizovan situaci, pfi které v odvétvi pisobi nékolik firem, jejichZz produkt je
diferencovany, a které vytvareji bariéry, znemoziujici vstup novych firem do odvétvi.
Chovani té€chto firem je ovlivnéno jejich vzajemnou zavislosti.
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Nejjednodussimi typy eligopolii jsou:

a) smluvni oligopol, ktery tvofi firmy, vyrab&jici stejné nebo podobné vyrobky,
jejichZ ceny jsou priblizné na stejné Urovni. Cenova valka by tyto firmy oslabila, a
proto radé€ji uzaviraji "tajnou" dohodu o stanoveni monopolni ceny, o trznim podilu
kazdé z nich (resp. dohodu o vyrobnich kvétach), tedy kartelové dohody. Kazda
z téchto firem se pak ve vymezeném prostoru chova jako monopol.

b) oligopol s dominantni firmou, ktery tvoii silnd firma pfenechavajici €ast trhu
slabsim konkurentiim, ktefi musi respektovat cenu uréenou touto dominantni firmou.
Jedna se o tzv. "cenové vidcovstvi" dominantni firmy. Malé, nabidku dopliiujici
firmy vzhledem ke svym nakladtm, ve kterych se nepromitaji uspory z velkovyroby,
nemohou sniZit cenu pod cenu dominantni firmy, ale nemohou ji ani zvysit, aniZ by
ztratily své zékazniky.

Pokud nedominantni firma méni droveni své nabidky, jen malo tim ovlivni trzni
nabidku a trzni cena se zméni pouze v nepatrné mife. Trzni cena vystupuje pro
nedominantni firmy v podminkéach oligopolu v zasadé¢ jako trhem dana a pfipomina
tak podminky dokonalé konkurence.

Dominantni firma si je naopak védoma toho, Ze jeji volba urovné vystupu zasadné
ovliviluje rovnovaznou cenu, a s timto faktem po¢€ité pii svém uvedeném rozhodovani.

Dominantni firma v oligopolnim postaveni bude mit v odvétvi ve srovndni s
monopolem mensi vliv, ktery v8ak postacuje k tomu, aby nemusela akceptovat cenu
stanovenou trhem, ale mohla ji naopak vyrazné€ ovlivnit.

4. Monopolistickd  konkurence ptredpokladda v odvétvi velky pocet firem,
diferencovany produkt a absenci bariér pro vstup dalSich firem do odvétvi. Kiivka
individualni poptavky pro kazdou firmu v odvé€tvi byva pomé€mé vysoce elasticka,
protoze ostatni firmy proddvaji blizké substituty. Firma sama stanovuje cenu své
produkce, coz ji umoziuje realizovat monopolisticky zisk. V dlouhém obdobi vSak
dochazi k pohybu firem mezi odveétvimi a monopolisticky zisk firem je sniZovén,
¢asto aZ na nulu.
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Diferenciace produktu mize pfitom byt skuteCnaf, nebo existujici pouze v
predstavach spotfebitell, kupujicich. Kazda firma v odvétvi ma do urité miry svij
vlastni trh, své vlastni zdkazniky (coZ je znakem monopolu), ale pouze do ur€ité miry,

kterd je dana existenci substituénich produktd, a tedy uréitou konkurenci mezi
firmami.

Rovnovaha odvérvi bude dosazena, pokud kazda firma stanovi takové ceny, které
umozni jakékoli firmé prodat takovy objem produkce, jaky chce a za takovou cenu,
jakou si sama uréi. S rdstem poctu firem v odvétvi monopolistickd konkurence
nevede, na rozdil od oligopolu, k dokonale konkurenéni rovnovaze. Pfichod novych
firem od odvétvi neni bezproblémovy. Nové firmy pfirozené ke vstupu do odvétvi
lakaji zisky, které nékteré firmy v daném odveétvi dosahuji. Nové firmy se mohou
prosadit pouze tehdy, jestlize budou produkt uréitym zplsobem inovovat (napf.
novym obalem). Pfitom na rozdil od dokonalé konkurence neni jisté, zda spotiebitelé
tento novy produkt pfijmou.

Pfedpokladejme vSak, Ze do odvétvi pfijde firma novd. Obycejné ziska nové
zadkazniky, ¢imZ se nic neméni na postaveni firem jiZ v odvétvi plsobicich. Orientuje
vSak na sebe i Cast stavajicicich zakazniki, a tim mutzZe né€kterou z ptvodnich firem
v odvétvi pfipravit o ¢ast jejich ptijmu a o jeji trzni postaveni.
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X. TYPY FIREM

Z hlediska vlastnickych vztahd ¢lenime firmy na:
a) firmy v individualnim vlastnictvi
b) partnerstké firmy

¢) kapitalové spolecnosti

Firma v individudalnim vilastnictvi

Podnikatel hospodaii{ sdm, za zavazky ruci celym svym majetkem. Vyhodou je
této formy je vysoka pruznost v rozhodovani a realizaci zamér(, nevyhodou je
vyrazna omezenost zdroji. Konkrétnim typem takovéto firmy je Zivnost, t.j. ¢innost,
provozovana samostatné, vlastnim jménem a na vlastni odpovédnost, za ucelem
dosazeni zisku.

Partnerstvi

Firma vznika sdruzenim kapitalu dvou ¢&i vice ekonomickych subjektd. Pfednosti
tohoto typu firmy je moZnost rozsifeni finan¢nich zdroji firmy, nedostatkem rust
pravni slozitosti jejiho vzniku, fungovani i zaniku. Obchodni zakonik uvadi nés-
ledujici typy partnerskych firem - pravnickych osob:

1) osobni obchodni spolecnosti

- Verejna obchodni spolecnost - minimalné dvé osoby podnikaji pod spoleénym
jménem a za zavazky ruci spole¢né a nerozdilné veSkerym svym majetkem.

- Komanditni spolecnost - jeden nebo vice vlastnikii ru¢i za zavazky spole¢nosti do
vySe svého nesplaceného vkladu, ktery byl zapsan v obchodnim rejstiiku
(komandista), zatimco ostatni spole¢nici ru¢i za zavazky spolecnosti celym svym
majetkem (komplementarista).

2) druzstvo - zaloZeno pro spole¢né podnikdni nejen s cilem dosahovat zisk, ale i pro
zajiStovani potfeb svych ¢lend.

Kapitdlové spoleénosti

Obchodni zakonik rozliSuje tyto konkrétni typy kapitdlovych spolecnosti -
pravnickych osob:

1) akciova spolecnost - vznikéd vydanim (emisf) akcii - cennych papird, které pfinaSeji
jejich vlastnikim pravo spolurozhodovat o zdkladnich otazkach dinnosti firmy
hlasovanim na valnych hromaddch a pravo na ¢&ast zisku firmy (dividendu).
Nerozdéleny zisk a.s. slouZi k rozvoji firmy, rozdéleny k vyplaté dividend. Pfednosti
této formy je mozZnost ziskani relativné velkého mnozstvi financnich zdrojd,
nedostatkem dvoji zdanéni zisku, rozdilné az konfliktni z4jmy managert, fidicich a.
s. a akcionafd, nebo rozdilné zajmy drobnych akcionafi a drzitelt tzv. kontrolniho
baliku akcii. Rozdilné zajmy uvedenych subjektd sméfuji bud’ k dlouhodobému
rozvoji firmy, nebo k okamzZitym pfijmim. Akciova spoleénost mize vyddvat nejen
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akcie, ale také obligace - druh dluZniho tpisu, jehoz majitel je véfitelem firmy, a ktery
na rozdil od akcie pfinasi smluvné dohodnuty trok.

b) spolecnost s rucenim omezenym - spoleCnici ru¢i za zavazky firmy celym

nesplacenym vkladem, zapsanym v podnikovém rejstiiku, ale i majetkem, ktery byl
ziskan podnikanim a ktery je zahrnut do jméni firmy.

Kritérii volby konkrétni pravni formy firmy jsou predevsim:

a) zplsob a rozsah ruceni

b) opravnéni k fizeni

c) pocet spolecnikt

d) naroky na pocateéni kapital

e) administrativni naro¢nost a rozsah vydajti spojenych se zaloZzenim a provozovanim
firmy

f) GiCast na zisku (popf. ztratg)

g) finanéni moZnosti

h) datiové zatiZeni

1) zvefejiiovaci povinnost

10.1 ALTERNATIVNI CILE FIRMY

Hlavnim cilem firmy je maximalizace zisku. Sledovani tohoto cile v§ak neprobiha
parcidlné (ziskovost jednotlivych vyrobkil se nesleduje izolovang, ale posuzuje se
komplexné celkovy zisk). Firma, vyrab&ici velké mnozstvi vyrobkl, nema mozZnost
sledovat mezni néklady a pijmy vSech vyrobkd, a proto jeji rozhodovani ovliviuji
ndklady primérné (cena se potom kalkuluje na zéklad€ téchto prime€rnych nakladh).
Zisk je pak kritériem pro rozhodovéni o v8ech zakladnich otdzkéach ekonomiky firmy,
hlavnim zdrojem akumulace kapitalu, zdkladem rozdélovani Cistého dichodu, ale
pfedev§im je motivem veSkerého podnikani. Pifedpokladem maximalizace zisku je
dostatek informaci, které vSak vétSinou firma nema. Proto se v podminkéch
nedokonalé konkurence roz$ifuji moznosti volby podnikatelské strategie. Jako
alternativni cil firmy potom vystupuje:

1. PfeZiti - firmy na tuto strategii pfechazi v obdobi intenzivni konkurence nebo v
obdobi vyraznych zmén struktury poptavky.

2. Maximalizace bézného zisku - jde o kratkodoby cil, pfedev§im v odvétvich, ve
kterych zména podnikatelského zdméru neni nesnadnd ¢i néakladné vzhledem ke
vyrobni kapacité, kvalifikaci pracovnika, strojnimu vybaveni, atd.

3. Maximalizace obratu - je cilem pfedev§im profesionalné fidicich pracovnikl. Obrat
je maximalizovén, kdyZ se mezni pfijem rovnd nule. Jen za této podminky firma
vyrabi vy$$i objem produkce za nizsi cenu, nez firma, maximalizujici zisk.
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4. Maximalizace ristu prodeje - ptijmy se zvysuji, firma se dal orientuje na tsporu
nakladd, spojenych s obéhem zbozi.

5. Maximalizace dichodu na jednoho zaméstnance - tento cil je akcentovan

pfedevsim u firem, které jsou ve vlastnictvi zaméstnanct. Jejich dichod ma dvé
slozky - mzdu a podil na zisku.

Neziskové firmy - cilem jejich fungovani neni maximalizace zisku. Mohou mit
podobu jak trznich, tak i netrznich subjekti:

1. Trzni subjekty - vyrdbi a prodavaji zboZi, ¢&i poskytuji sluzby. Vysledkem
jejich hospodafské Cinnosti muzZe byt jak zisk, tak ztrata. Jsou financovany ze
statniho rozpoctu.

2. Netrzni subjekty - pfispivaji k uspokojovani potfeb spole€nosti, nejsou vsak

fizeny trhem. Financovany jsou ze statniho rozpoctu, z rozpoéti mést a obci, z
ruznych dari, sbirek, apod.
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XI. VYROBNI FAKTORY

Pro vyrobni faktory (jejich trh) je charakteristické, Ze jejich ceny ve vétSiné
pfipadi vyplyvaji ze sluZzeb téchto faktorG. Poptdvka po vstupech (vyrobnich
faktorech) je odvozena od poptavky po vystupech. Na trh vyrobnich faktord ma vliv
typ konkurence na trhu vystupt. Pro ur€ovani cen vyrobnich faktorti je rozhodujici, ze
firmy je nakupuji s cilem vyprodukovat co nejefektivnéji vystupy (t.j. s minimalnimi
naklady a s maximalnimi pf{jmy).

A) Maximalizace pFijmii:

Z hlediska vyrobnich faktord jde o maximalizaci pifjmt z mezniho produktu
vyrobnich faktort.

PFijem z meznitho produktu vyrobnich faktori (MRP) je dodateény piijem, ktery
firma ziskd prodejem dodateéné produkce, vytvofené zapojenim dodateéné jednotky

vyrobniho faktoru do vyroby, pficemz ostatni vyrobni faktory jsou konstantni. Plati
zde zakon klesajicich vynosi.

V podminkach dokonalé konkurence plati
MRP = MPP * P

v podminkach nedokonalé konkurence plati
MRP = MPP * MR

B) Minimalizace ndkladi:

V piipadé vyrobnich faktor jde o minimalizaci meznich ndkladii na vyrobni faktor
(MFC), které odpovidaji castce, o kterou vzrostou celkové nédklady dané firmy
zapojenim (koupi) dodate¢ného vyrobniho faktoru do vyroby.

Podminkou rovnovdhy firmy v ptipadé porizovani dodate¢nych jednotek
vyrobnich faktort je rovnost pfijmu z mezniho produktu vyrobniho faktoru s meznimi
naklady na vyrobni faktor.

MRP=MCF
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Je-li MRP > MCF, firma bude nakupovat daldi jednotky vyrobniho faktoru a
roz§ifovat vyrobu. A naopak, je-li MRP < MCF, firma bude omezovat poptavku po
vyrobnich faktorech.

V dokonalé konkurenci se mezni naklady na vyrobni faktor rovnaji jeho cenég.

Ktivka pfijmu z mezniho produktu vyrobnich faktoru je totozna s individualni
poptavkovou kfivkou po vyrdbéném produktu. Naproti tomu, k¥ivka nabidky
vyrobniho faktoru je totozna s kfivkou meznich nakladii na dany faktor.

Vlivy na poptavku po vyrobnich faktorech
1. Cena vyrobnich faktort - posun po kfivce

2. Zména poptavky po produkci vyrabéné za pomoci daného vyrobniho faktoru -
posun kfivky

3. Zména v technologii vyroby - posun kiivky

Formy cen vyrobnich faktora
1. Jde-li o ndkup a prodej vyrobnich faktor, jejich cenou je trzni cena

2. Jde-li o prondjem vyrobnich faktord, jejich cenou je cenu za sluzby poskytované
jednotlivymi vyrobnimi faktory. Za pronajem

- pady je cenou pachtovné, jehoz zdkladem je pozemkova renta
- kapitalu je cenou urok, jehoz zékladem je tirokova mira
- prace je cenou mzda, jejimz zakladem je mzdova sazba.

Poptavka po vyrobnich faktorech se bude zvySovat do té doby, nez se pfijem z
mezniho produktu vyrovna pozemkové rente, irokové mife a mzdové sazbg.
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11.1 TRH PUDY

Pozemkova renta ptedstavuje dichod, plynouci z vlastnictvi pidy, jejiz rozsah je
omezen a jejiz kvalita a Grodnost je odlind. Pozemkova renta je vynosem z vyrobniho
faktoru, jestlize celkova nabidka pddy je fixni (dokonale neelasticka) a jestlize ma
puda nulové néklady ob&tované piilezitosti.

Renta: a) ¢ista ekonomicka renta predstavuje dichod, placeny za sluzbu vyrobniho
faktoru s fixni nabidkou
b) ekonomicka renta pfedstavuje piebytek vyrobce, pfiCemz plati, Ze ¢im je

vvvvvv

nabidky neexistuje Zddnd ekonomicka renta.

11.2 TRH PRACE

Pro ekonomicky subjekt je prace urlitym druhem cinnosti, za ktery ziskdva
dichod. Prace vykonand v daném obdobi je méfend mnoZstvim (L), vyjadfenym v
hodinach, dnech nebo tydnech, resp. jinym ukazatelem v pripadé¢ ukolové prace.
Dtchod je proporciondlni vykonané praci. Jestlize oznaime mzdovou sazbu w,
potom diichod (odména) za L jednotek prace €ini w*L.

Omezime se na dvé veli¢iny: praci, jejiZ objem oznatime mnoZstvim L a uréity
spotiebni statek, jehoZ objem oznaéime mnoZstvim q. Cim vice tohoto statku subjekt
spotfebovava, tim je jeho celkovy uZitek veétsi. Jeho uzitek roste s ristem q. Na druhé
stran€, ¢im vice pracuje, tim je unavengjsi a tedy nespokojenéjsi: s ristem L jeho
uzitek klesa. Tyto skute¢nosti vystihuje rovnice U = U(q,L). U na levé strané rovnice
predstavuje celkovou uzite¢nost, U(q,L) je funkce uZite¢nosti, vyjadiujici vykonanou
praci. U je rostouci podle q a klesajici podle L. Mezni mira substituce bude
definovana jako dodate¢né mnozstvi spotfebnich statkd, které musi subjekt ziskat,
jestlize ma pracovat o jednotku prace navic a nema dojit ke zméné urovné jeho uzitku.

Budeme uvaZovat se subjektem, jehoZ rozpocétové omezeni bude mit tvar:

p*q=w*L +L
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Za vykonanou préci subjekt dostava dichod (odménu) w*L. K ni dale pfistupuji
ostatni zdroje z pfedpokladanych exogennich dichodi (I). V praxi I zahruje ptidavky
na déti, uroky, necekané dédictvi, nebo naopak dané z dichodd pfedchoziho obdobi
(tyto polozky se potom odecitaji). Abstrahujic od spofeni, mizZe si subjekt za svij
disponibilni duchod w*L + 1 koupit q statkl za cenu p. Tuto situaci ilustruje soustava

max U(q,L) pfi rozpo¢tovém omezeni

pg=wL +1,

w
Sklon rozpoctové ptfimky je dén pomérem ----- , tedy redalnou mzdou
(nominalni P

mzdova sazba w délend cenovym indexem p). Pro kazdy subjekt existuje urdita
minimalni realna mzdova sazba, pod kterou neni ochoten pracovat. Tato uroveit mzdy
se nazyva "efektivnostni mzda".

Nabidka prace odpovidd pojmu "popdvka po pracovnich prFileZitostech".
V mikroekonomii povazujeme za poptavku vzdy pfani, které je podloZeno penézi.
Poptavat se po né¢em znamena byt pfipraven platit za to, co chceme ziskat. Naopak,
nabizet znamend oc¢ekavat ze smény piijem penéz. Je tedy logické, Ze prace, kterou
jednotlivei nabizeji, pfedstavuje, jak pozdéji uvidime, soutasné poptavku ze strany
firem.

Trzni nabidka prace uritého druhu (zédsobovaé, kvalifikovany délnik, uditel, atd.)
je definovéna jako suma individudlnich nabidek prace pfislusnych jednotlivcd. Jako
funkce zavisi na stejnych parametrech, jako inidividudlni nabidky prdce (ceny
spotfebnich statki a mzdové sazba), ale také na sumé exogennich dichodd
jednotlived. Pfechodem od jednotlivého subjektu ke kolektivu se ztraci
zprostfedkujici meziélanek "domacnost" ve smyslu uvedeného mikroekonomického
modelu.

11.2.1 TRH PRACE V PODMINKACH DOKONALE KONKURENCE

Poptéavka po préaci v podminkach dokonalé konkurence se ze strany firem zvy3uje
do té¢ doby, nez se prijem z mezniho produktu prdce vyrovna mzdové sazbé (w) ,
pficemz pfijem z mezniho produktu prace ovliviluje mezni produktivita prdce, ktera je
zavisla na:
- kvalité samotné prace v zavislosti na urovni dosazeného vzdélani, dovednostech
pracovnik a jejich praxi

- mezni produktivité ostatnich vyrobnich faktort
- fidicich a technologickych metodéch firmy.

Nabidka prace v dokonalé¢ konkurenci je souéasti volby spotiebitele, ktery
porovnava uzitek z volného ¢asu s uZitkem ze spotieby vyrobkd a sluZzeb. Nabidka
prace je zavisld na vy$i mzdové sazby a je urfena tzv. "ztratou", spojenou s
ob&tovanim volného ¢asu. Ovliviiuje ji pfedevSim zména mzdové sazby. Roste-li
mzdova sazba, spotiebitel nabizi vice prace, nebot’ kazda dalsi jednotka vynalozené
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prace zvySuje jeho dichod a nasledné spotfebu. Spotfebovavané produkty jsou
substitutem odpocinku. Hovotime zde o "substitucnim efektu"”. Jestlize se déle zvySuje
mzdova sazba a ceny vyrobku a sluZeb se neméni, zvySuji se redlné diichody a volba
spotfebitele se méni ve prospéch volného Casu. Prosazuje se "dichodovy efekt”. Tvar
kiivky nabidky zavisi na tom, ktery z té€chto efektli prevlada.

Rovnovdha na trhu prdce, vznika pii rovnovazné mzde€. Trzni k¥ivka poptavky po
praci je dana horizontalnim souétem indiv. kfivek poptavky vSech firem na trhu prace.

Trzni k¥ivka nabidky prace vyjadtuje, kolik prace nabizeji vSichni pracovnici na
trhu prace pfi jednotlivych mzdovych sazbach. Je-li konkrétni mzdova sazba vy$3i nez
rovnovazna mzdova sazba, vznika pfebytek nabizené prace a dochazi ke zvySovani
nezaméstnanosti. Je-li konkrétni mzdova sazba niZ§i nez rovnovazna, vznika
nedostatek pracovnich sil.
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Rozdily ve mzdach jsou projevem heterogenity vypldceni ,, pfiplatki® ke mzdam na
zakladeé:

- existence rozdild v kvalité prace diky vrozenym duSevnim a télesnym schopnostem
a také vlivem rtzného vzdélani a praxe

- existence "nekonkurenénich" skupin na trhu prace ve smyslu substituce jedné
prace jinou

- existence prvki renty ve mzdach vyjimecné talentovanych lidi.

11.2.2 TRH PRACE V PODMINKACH NEDOKONALE KONKURENCE

Mikroekonomie b&Zné uvazuje o statcich, po nichZ existuje ze strany jednéch
subjektl poptavka, zatimco jiné subjekty je nabizeji a tth mé za ukol stanovit uroven
cen a pfislu§na mnozstvi tak, aby vdechna pfani a plany nabizejicich a prodédvajicich
byly realizovany.

Toto schéma lze aplikovat na praci jen Castecné, protoZe trvald nezaméstnanost je
projevem uritého nesouladu pfislusnych nabidek a poptavek. Specifika, kterd odlisuji
praci od ostatnich statki jsou:

- asymetrické informace: Ten, kdo nabizi svou préaci si je védom jeji kvality, dokaze
odhadnout jeji cenu, zna sva prava, své pracovni Usili a vykony, ma svou
profesionalni fest. Zaméstnavatel zpravidla nepfipisuje témto parametram velky
vyznam (i pfesto vSak vysokoskolsky diplom, pfedchozi zkuSenosti anebo doporuceni
téeti osobou dokazi pomérné presné identifikovat pfedpokladané kvality nabizené
prace). Tato situace byva oznaCovana jako "asymetrie informaci". Cena prace, €ili
mzdova sazba, nadéle zlistdva zdkladnim, ne v8ak jiZ jedinym kritériem trhu prace.

- préce vikolové a rezijni: Ukolovou praci je vhodné aplikovat pti bézném produktu.
Nabidnout préaci znamena poskytnout uréitou presné stanovenou zptsobilost, kterou je
mozno regulovat cenou. ReZijn{ prace je jiné povahy. Pracovnik je v zdsad€ najiman
na presné vymezenou praci. Nabidnout praci znamena tedy nabidnout né€kolik
schopnosti, které jsou nevyhnutelné pro dany pracovni ukol. Prace tedy neni vZdy
"délitelnym statkem".

- pracovni smlouva. Dosud jsme vychazeli z pfedpokladu, Ze prace ma svoji cenu -
mzdovou sazbu za ur€ité kratké obdobi (hodina, tyden, mésic) a Ze nabidka prace se
formuje v zavislosti na této cené. Realisti¢téjsi je nahradit tuto cenu smlouvou, ktera
je vSeobecné)si a ktera zahrnuje 1 dal$i podminky, jakou je napf. postup v zaméstnani.
V zésadé je tfeba pfesné vymezit mzdu pii nastupu do zaméstnani, perspektivy a
pravidla pro mzdovy postup a stanovit podminky, prakticky pouZitelné pfi
propousténi typu: "posledni pfijaty, prvni propustény"”. BéZna mzdova sazba vSak neni
jedinym parametrem, ovliviiujicim nabidku prace.

- efektivni poptdvka. Modifikujme nase vymezeni individudlni rovnovéhy pracovnika
tim, Ze zavedeme dodate¢né omezeni: subjekt miize pracovat jenom k ur€itému prahu
objemu prace, oznacovanému L*. Nejjednodussim prikladrm je piipad pracovniho
zakonodarstvi.  Nékterych jednotlivell se nezaméstnanost netykd, L* pro né
neexistuje: pracuji, pokud chtéji. Jini jednotlivci jsou nezaméstnani, L* bude pro né
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nabyvat nulovou hodnotu, pfesto nabizeji v nezmensSené mife svou praci. Poptavka,
ktera nebere do ivahy nulovou hodnotu L*, se nazvyva "poptavkou existujici pouze v
predstave", nikoli efektivni, koup&€schopnou poptadvkou. V ramci zjednoduSeni se
ziekneme takto definované poptavky, protoZe trzni mechanismy, které popiSeme, se v
zasadé nelisi tim, jestli poptavka je nebo neni definovéana jako "efektivni".

Projevy nedokonalé konkurence na trhu prace jsou:

- mzdova strnulost - mzdy reaguji mnohem pomaleji na zmény na trhu prace nez
vyrobky &i sluzby nebo ostatni vyrobni faktory

- mzdové tarify - klasifika¢ni systémy, podle kterych jsou zamé&stnanci odménovani

- kolektivni vyjedndvani a pracovné pravni zdkonodarstvi, které vedou k tomu, Ze
mzdové sazby jsou i delsi obdobi vyssi, neZ pifjem zmezniho produktu (toto
zpiisobuji viechny projevy nedokonalé konkurence).

Nabidka prdce - v ramci nabidky prace plsobi odborové svazy jako organizace
pracujicich, které maji schopnost vyjednavat se zaméstnavateli. Odborové svazy
vystupuji se snahou zvysit mzdy dvémi cestami:

a) omezovanim nabidky prace - uzakonénim max. pracovni doby, snahou o
prodlouzeni doby studia, dfivéj§i odchod do dichodu, atd.

b) cestou kolektivniho vyjednavani - vysledkem je, Ze zaméstnavatelé vyplaceji mzdy
vy§$i, nez je mzda rovnovazna, avsak pfijmou pouze tolik pracovniki, kolik
mohou zaplatit.

Nedokonalost poptavky prdce méa podobu monopsonu. Monopson je piedstavovan
jednou dominantni firmou, zaméstnavajici obyvatele v dané oblasti. ProtoZze mzdova
sazba neni monopsonistovi déna, miize platit vy$§i mzdy, coZ nasledné& povede ke
zvySeni meznich nakladd na vyrobni faktor, protoZe kdyZ monopsonista najme
dodateéné pracovniky, vzroste mzdova sazba u vSech pracovniki.

Vzhledem ke snaze maximalizace zisku bude firma najimat pracovniky pouze do té
doby, nez se mezni ndklady na tento vyrobni faktor vyrovnaji prijmum z mezniho
produktu vyrobniho faktoru. Pracovnici se budou rozhodovat pro praci v dané firmé
podle alternativnich nakladd. Jestlize jejich alternativni naklady budou vy$Si nez
mzdova sazba, nebudou akceptovat nabidku tohoto monopsonisty, naproti tomu,
jestliZe alternativni néklady budou niz8i neZ mzdova sazba, praci v této firme pfijmou.

Monopolni sila na strané nabidky 1 poptavky pfedstavuje bilateldrni monopol. Na
trhu prace je pak konkrétni vySe mzdové sazby ddna vzajemnym pomeérem monopolni
a monopsonni sily.
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11.3 TRH KAPITALU

Kapital je v uz8im smyslu pfedstavovan kapitdlovymi statky (budovami, vyrobnimi
zafizenimi, dopravnimi prostfedky, zasobami)

Kapitél je produkt vyroby, ktery se do vyroby vraci zpatky. Je souasné vstupem i
vystupem produkénich procesi.

Zdrojem kapitdlu je omezovani soufasné spotieby s cilem ristu spotfeby v
budoucnosti - tzv. neprimd metoda vyroby.

Schéma znézorrniuje situace, kdy dvé zemé (A a B) se stejnou pocateéni dynamikou
spotfeby po urCitém obdobi voli odliSnou strategii spotfeby. Zemé A pokrauje se
stejnou dynamikou spotfeby, zemé& B na ur€itou dobu sniZi dynamiku spotfeby (omezi
spotfebu), aby po uplynuti této doby realizovala spotfebu ve vét§im rozsahu (s vyssi
dynamikou).

C

Zéakladni vlastnosti kapitalovych statkd je, Ze se nespotfebovavaji najednou. Ve
vyrobé puasobi delsi dobu, opotfebovavaji se fyzicky i moralné a svoji hodnotu
pfenaleji postupné prostfednictvim odpisi do hodnoty vyrabéné produkce. Odpisy
jsou soucasti vyrobnich nakladli. Zarover jsou zdrojem prostfedkid na nakup novych
kapitdlovych statkd, tedy zdrojem investic:

a) obnovovacich (restitucnich investic), které slouzi k nahradé jiZ opotfebovanych
kapitalovych statkd

b) cistych (netto investic), které slouzi k rozsifovani vyroby a jejichZ zdrojem je zisk
firmy.

S investicemi celkovymi (brutto investice), souvisi tfi zakladni problémy:
1. Jak firmy ziskéavaji prostiedky na nakup novych kapitédlovych statki

2. Na jakém zéakladé se firma rozhoduje o tom, zda investovat a do jakych oblasti
investovat
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3. Jak a kde dochazi k pfeméné investic na ndkup kapitélovych statka.

Nabidku kapitdlu pfedstavuji uspory domaécnost! ve formé vkladi u penéznich
instituci, pojistného u pojistoven, vkladd do penzijnich fondd, ndkupu akcii a
obligaci, tedy ta ¢ast disponibilniho dichodu domécnosti, kterd nebyla vydana na
soucasnou spotiebu s cilem zvySeni spotfeby budouci.

Kratkodobé je nabidka kapitalu fixni (velikost uspor je dana), dlouhodobé je
nabidka kapitalu rostouci funkci urokové miry a vySe disponibilniho dtachodu
domacnosti.

Odmeénou za odloZeni spotieby je vynos z uspofené ¢astky
AS =Sn - SO

Nejcastéj$i podobou tohoto vynosu je urok. Pro domacnosti je rozhodujicim
kritériem vyse urokové miry, kterou rozumime pomér €istého troku z uspofené ¢astky
za ur€ité obdobi k uspofené Castce.

AS

Kromé¢ tdrokové miry domdcnosti zajima budouci hodnota soucasné Cdstky
(soucasnych uspor).

Sn = SO* (1 +ir)n

Dale doméacnosti zajima soucasnd hodnota budoucich vynosu (budoucich uspor):

Poptavka po kapitdlu je dana potfebou firem financovat investi¢ni statky. Zdrojem
prostiedkt jsou:

a) vyptjcky od bank

b) emise cennych papiri - sekuritizace kapitalového trhu (pro véfitele dochéazi k
minimalizaci rizika, pro dluznika se vytvaii $ance ziskat vice prostfedkll). Poptavka
po kapitdlu je urCena pfijmem z mezniho produktu kapitalu a urokovou mirou. Ma
klesajici charakter.

MFC=MRP MFC=ir,

pficemz MFC jsou mezni naklady na vyrobni faktor a

MRP jsou pFijmy z mezniho produktu vyrobniho faktoru
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Rovnovdha na trhu kapitdlu je zprostfedkovavana tzv. "vyc&istujici cenou" -
rovnovdaznou urokovou mirou, ktera plni dvé funkce:

1. podnécuje domacnosti k tvorbé uspor
2. podnécuje firmy k vyhledavani co nejefektivné;sich investi¢nich pfilezitosti.

Rovnovdzna urokovda mira je takova, kterd pfi dané urovni technologie vyvola
takovou poptavku po kapitdlu, kterd odpovidd zasobé kapitdlu, vytvofené v
pfedchozim obdobi. JestliZe existuje pfebytek uspor, trokové mira se snizuje, ¢imz
vyvola sniZeni uspor a zvySeni poptavaného mnozstvi kapitdlu. Jestlize existuje
nedostatek uspor, urokovd mira roste, a tim podnécuje rist uspor a pokles
poptavaného mnozstvi kapitalu.

Vynosy z kapitdlu jsou kritériem, podle né€jz se firma rozhoduje, zda vitibec
investovat a kam investovat nejlépe, pficemz pro toto rozhodovani slouzi pfedevsim:
a) mira vynosu z kapitdlu, kterd je ddna jako pomér mezi ro¢nimi cistymi vynosy
investicniho  projektu a naklady, spojenymi s nakupem kapitdlového statku. Tato
mira mé v podminkach dokonalé konkurence a v relativné bezrizikové situaci

podobu urokové miry. Naproti tomu v podminkach nedokonalé konkurence ma tato
mira podobu ndjemného ¢i zisku.

b) soucasnd hodnota ocekdavaného toku budoucich vynosi

N1 N2 Nn

+ + o T o , pfi¢emz
1+ir  (1+1r)2 (1 +inNn

Ni = ro€ni Cisty vynos z daného kapitalového statku v i-tém roce jeho Zivotnosti,
pficemz celkova doba Zivotnosti je n let.

Proména financ¢nich prostfedki v redlnou investici, neboli ndkup novych
kapitadlovych statk(l se realizuje na ftrhu kapitdlovych statkn, ktery je C&astetné
analogicky trhlim spotfebnich pfedmétd. Formovéni nabidky a poptdavky na tomto
trhu, je urovano cenou, kterd je stanovena na zakladé soucasné hodnoty o¢ekavaného
toku budoucich cistych vynost. I zde plati zékon klesajicich vynosd a kfivka
poptavky je tedy klesajici.

Lidsky kapital je typem investice, kterou mohou lidé vynakladat "sami na sebe”
formou vzdélavani, ziskdvéani dovednosti, hledani lep$iho zaméstnani, nakupovani
lékafskych sluzeb apod. Jde o investice, protoze prostiedky jsou vynakladany v
o&ekavani budoucich vynosd. Cim jsou investice vy3si, tim vy33i budou i odekévané
vynosy.
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XII. BOHATSTVI A DUCHODY

Dtchod a bohatstvi predstavuji ukazatele ekonomického postaveni ¢loveka Ci
domacnosti.

Duchod je predstavovan celkovym mnoZstvim penéz, které ¢Elovék nebo
domécnost ziska béhem uritého obdobi. Jestlize je tento dichod vysledkem
vlastnictvi vyrobnich faktord, pak nerovnosti v dichodech jednotlivych domacnosti

budou dény nerovnostmi v objemu jimi vlastnénych vyrobnich faktord. Dachody
tvofti:

a) pracovni dichody = mzdy /Iw/

b) vlastnické diichody = renty /Ir/, Groky /1i/, dividendy /I

¢) transferové platby /It/.

Celkovy dtchod domacnosti /I/ je dan souctem téchto jednotlivych dichodu.
I=Iw+Ir+1Li+1t

Bohatstvi je ptedstavovano cistou hodnotou aktiv, vlastnénych jednotlivymi
domadcnostmi k ur¢itému ¢asovému okamziku. Tvofi jej:

a) hmotna aktiva - pfedméty dlouhodobé spotieby, nemovitosti, piida, a pod.

b) finanéni aktiva - hotovost, vklady, obligace, akcie, apod.

12.1 NEROVNOSTI V DUCHODECH
Nerovnosti v dichodech maji nékolik pficin:

a) pracovni diichody - vychodiskem pro uroven dichodd doméacnosti je mzdova sazba
vykondvané prace. Domacnosti rozhoduji o jimi nabizeném mnoZstvi prace a o jejim
druhu. Na toto rozhodovani maji vliv:

1. rozdily ve fyzickych a duSevnich schopnostech a s nimi souvisejicich dovednostech
2. rozdily v intenzité prace

3. rozdilnosti jednotlivych povolani, které souvisi s dobou nutné pfipravy, s
nebezpecnosti ¢i neptijemnosti prace

4. rozdily ve vzdé€lani
5. diskriminace podle v€ku, vzdélani

b) viastnické duchody - mnozstvi pudy a kapitalu, vlastnéné jednotlivymi
domécnostmi, lze zvysit:

1. dédictvim, darem

2. pfeménou uspor v nakup vyrobnich faktorti
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12. 1 MERENI NEROVNOSTI Vv DUCHODECH

Meéreni nerovnosti v diichodech umoziuje Lorenzova kfivka a Giniho koeficient.
Lorenzova kiivka pfifazuje procentualné rozdélenym skupindm obyvatel procentudlni
rozdéleni dichodu. Podle tvaru kiivky miZeme hovofit o:

DoM Doxt Doxt

a) absolutné rovnostarském rozdélovani - jde o ideédlni Lorenzovo kiivku. V tomto
pfipadé dané procento domacnosti dostava alikvotni procento diichodu

b) absolutné nepfijatelném rozdélovani, pii kterém veskery diichod dostdva jedina
domaécnost

c) skute¢ném rozdélovani.

Pro méfeni miry nerovnosti v dichodech domadcnosti se pouZivd srovnani
skute¢né a idealni Lorenzovy kiivky, resp. plochy, vytvofené skute€nou a idedlni
Lorenzovou kfivkou. Nerovnost je pak dana rozdilem té€chto ploch.

Giniho koeficient je stanoven rozdilem plochy idedlni a skuteéné Lorenzovo
kiivky, ktery srovnavame s plochou, vytvofenou idedlni kiivkou. Velikost koeficientu
je z intervalu (O, 1), pfi¢emz jestlize G = 0, jde o absolutné rovnostaiské rozdélovani
dichodd, je-li velikost koeficientu blizka 1, jde o absolutné nepfijatelné rozdélovani.
Pokles Giniho koeficientu je disledkem snizovéni nerovnosti v rozdélovani dichodu.

Rozdéleni dichodl, které je vysledkem fungovéni trzniho mechanismu na trhu
vyrobnich faktord, pfedstavuje prvorni rozdéleni. Toto rozd€lovani obvykle
neodpovida pomérim meznich produktivit jednotlivych vyrobnich faktorti, protoze
dil¢i trhy jsou v nerovnovaze a jsou nedokonalé. Proto dochazi k prerozdélovani
piedevs$im prostfednictvim statniho rozpocétu, rozpoétd obci a prostfedkd fondi
socidlniho pojisténi. Vysledkem tohoto pferozdélovani je konecné rozdéleni dichodi.

Prvotni rozdé€leni + transferové platby - dang, davky, poplatky = kone¢né rozdéleni
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12.3 VLIV PREROZDELOVANI NA EKONOMICKE AKTIVITY

Podle nazord mnoha ekonomi pfevazuji negativni ucinky pterozdélovani, jejichz
syntetickym vysledkem je sniZeni velikosti disponibilniho dichodu spoleénosti.
Pti¢iny negativnich u€inki:

1. administrativni naklady - jde o neproduktivni naklady, zahrnujici v tomto

pfipadé hlavné platy ufednik{i ministerstva financi a finanénich ufadt a také vécné
naklady na ¢innost téchto instituci.

2. vliv na pracovni usili a podnikéani - systém socialnich transfert oslabuje podnéty k
ekonomické aktivit¢ a podnikéni, vysoké zdanéni pracovnich dichodi vede k
upfednostnéni primérné aktivity a preferenci volného ¢asu. Na druhé strané nékteré
prerozd€lovaci procesy ve svém disledku zvy3$uji konkurenéni dokonalost trhu prace
a mobilitu prace (pracovnich sil):

- povinnou 8kolni dochazku
- statni podporu vzdélavani
- statni rekvalifikaéni programy, atd.

3. vliv na tvorbu uspor a investic - statni podpora firem oslabuje naro¢nost trzniho
prostiedi a tim plGsobi proti efektivni a alokatni funkci trhu. Vysoké vydaje
statntho rozpo€tu umoziuje bud’ vysoké zdanéni nebo statni dluh. Rist datiového
zatiZeni oslabuje sklon k uspordm, vede ke zvySeni sklonu ke spotfebé, které vede k

nedostatku volnych uv€rovych zdroji. Soukromé investice jsou pak nahrazovany
statnim dluhem.
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